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Nar hunden sjalv far valja—om hunden i
konsumtionssamhallet fran 1950 till 2000-talets bdrjan

Sarah Vinterlycka
Institutionen for studier av samhallsutveckling och kultur
Linkdpings universitet
sarah.vinterlycka@liu.se

De senaste dren har hundar blivit allt mer synliga i det svenska samhallet. Detta
marks inte minst i media da det kommit flera nya manadsmagasin och visats en
mangd TV-program rérande hundar. Dessutom har hundcaféer, hundsalonger och
butiker med diverse tillbenor och accessoarer for vara fyrfota vanner dykt upp pa
flera hall, for att namna nagra exempel. Detta paper handlar om hur hundagandet
formuleras som en arena i konsumtionssamhallet genom att behov hos hundar och
hundagare konstrueras. Detta studeras utifran exemplet mat med utgangspunkt i
hur idéer kring hundmat har uttryckts i reklam och redaktionellt material i hund-
tidskrifter fran 1950-talet fram till idag. Genom att folja hundmatens utveckling
fran matrester, till etableringen av sérskild hundmat och vidare till en differentie-
ring efter hundars egenskaper for att slutligen hamna i individuellt anpassade di-
eter och kosthallningar som “functional food”, vegetarisk mat och ursprunglig
foda, kan man se man hur synen pa hunden som subjekt och konsument véxer
fram.
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Inledning

Hos oss finns allt som behovs i ett hundliv...

Dog Planet erbjuder hundar, hussar och mattar p& Ostermalm med omnejd ett professionellt om-
héndertagande. Har finns allt som behovs i ett hundliv: Dagis, hundsalong, rehab/massage, hund-
agarcoach, kursverksamhet, hundyoga, butik samt samarbete med veterinar som har specialkom-
petens pa hundens och kattens sjukdomar. (www.dogplanet.se 080418)

Ovanstaende citat ar hamtat fran foretaget Dog Planets hemsida, som havdar att de har allt
som behdvs for ett hundliv. Har ges flera exempel pa vad hundar och hundagare kan tankas
behova — allt fran hundpassning, utbildningar av dgare och hundar till medicinsk expertis och
aktiviteter for okat vélbefinnande. Det som inte finns hos Dog planet rakar faktiskt finnas bara
en kort promenad déarifran — namligen pa hundcaféet Himmelska hundar. Dér kan bade hundar
och deras &gare ata lunch eller fika tillsammans. Hundarna har en sarskild meny:

Hundarnas egen meny bestar av egengjord kéttfarslimpa, kycklingmacka eller varfor inte lata din
van prova pa en mezetallrik med olika godsaker fran koket... (www.himmelskahundar.se 080418)

Bada dessa foretag kan ses som typiska for den tidsanda som rader i borjan av 2000-talet. De
illustrerar det som den hdr texten kommer att handla om, ndmligen hur hunddgandet formule-
ras som en konsumtionsarena genom att behov hos hundar och hundagare konstrueras pa helt
nya satt.

Konsumtionskulturen genomsyrar vastvarldens vardagsliv och varje omrade blir mer och
mer differentierat i takt med att behov byggs upp hos presumtiva konsumenter och nya kon-
sumentgrupper identifieras. Under 1900-talets forsta del genomgick barn en sadan process
och konstruerades framgangsrikt som en viktig konsumentgrupp med sarskilda behov som de
goda foraldrarna hade ansvar att tillgodose (se Brembeck red., 2001). P4 samma satt har nu
husdjuren, och da sarskilt hundarna, blivit en viktig malgrupp for konsumtion. Hunden har en
lang historia som husdjur for manniskan, atminstone 14 000 ar. Som husdjur har hunden haft
manga olika funktioner och har avlats fram till en biologisk variation som fa, om ens nagra,
vilda djur uppvisar (Lidby m.fl, 2007). Utdver funktionen som arbets- och nyttodjur har hun-
dar lange varit en del av méanniskans sociala grupp och fungerat som livsstilsmarkdrer och
statussymboler (Thorman, 2007). Men nagot har férandrats de senaste aren. Fran att ha varit
en foljeslagare, ett sallskap, ett nyttodjur och en arbetskamrat har hunden blivit en krdvande
konsument med individuella preferenser och behov. Detta mérks inte minst i media, dar hun-
dar under de senaste aren varit valdigt synliga. Under aren 2005-2006 visades pa svenska TV-
kanaler atminstone sex olika programserier dar hundar var i fokus. Under samma period kom
tre nya manadsmagasin om hundar ut pa den svenska marknaden (Vovve, Harliga hund och
Hundliv). En bilaga till kvallstidningen Expressen borjade med en aterkommande del om
hundar och tidningen Topp Halsa inforde ett uppslag om hundar och andra husdjur i varje
nummer. Foéretag som IKEA och Ellos borjade saluféra ett sortiment for husdjur och Guld-
fynd hade i sin julkatalog 2006 en sida med hundsmycken och deras husdjurssortiment har
utokats sedan dess. Handarbetsforetaget Garnstudio har lagt till kategorin hundklader i mon-
stersortimentet. Infor den arliga bokrean ar 2007 rdknade man med att bocker om hundar
skulle vara en av de kategorier av bocker som skulle sédljas mest, tillsammans med mat och
inredning (enligt uppgift i TV-programmet Sverige!, SVT, 070225). Utbudet av varor och
tjanster som &r tankta att konsumeras av hundagare och hundar har 6kat markant och fatt
storre utrymme i media. Min utgangspunkt har ar att detta sammantaget visar pa hundens
Okade synlighet i konsumtionssamhallet.

Hur ser da denna konstruktion av hunden som konsument ut? Vilka behov hos hund och
hundagare pastas finnas och hur konstrueras dessa? Ett satt att studera detta &r att titta pa re-
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klam i hundrelaterade tidskrifter. Reklam har pa senare ar kommit att anvéandas allt mer i
kulturanalytisk forskning d&r man vill studera tidstypiska allmént spridda idéer, forestall-
ningar och vérden (Qvarsell & Torell red. 2004: 12). | detta fall & konstruktionen av hundar
som konsumenter och hundégande som konsumtionsarena i fokus, varfér de kommersiella
utsagor reklamannonser ar lampar sig val som material. For att fa ett material som stracker sig
over lite langre tid har jag valt att utga fran Svenska kennelklubbens tidskrift Hundsport dar
var femte argang gatts igenom fran ar 1955 fram till 2005 och darefter varje nummer till och
med 2008. For att komplettera det nutida materialet, eftersom nutiden ligger i fokus, har jag
ocksa valt att inkludera tvd manadsmagasin, Vovve och Harliga hund, som bada bérjade ges
ut ar 2005. For att avgransa materialet till nagot som ar jamfarbart over tid och hanterbart i
storlek har jag valt att fokusera pa en specifik varugrupp, namligen mat. Under hela den stu-
derade perioden har en stor andel av annonserna i tidskrifterna utgjorts av hundmatsreklam,
vilket ligger till grund for detta val. Visst redaktionellt material rérande mat, liksom reklam-
broschyrer, produktinformation, och texter pa hemsidor har studerats, men ingen systematisk
genomgang har gjorts av den typen av material. Utgangspunkten ar nutiden och det dldre ma-
terialet anvands framst for att ge en bakgrund och forklaring till dagens situation.

Redan vid en genombladdring av materialet kan man se att stora genomgripande férand-
ringar skett under de dryga 50 ar som materialet omfattar. Antalet annonser i tidskrifterna har
okat markant, fran tva sma annonser i forsta numret av Hundsport 1955 till 49 (exklusive rad-
annonser) i nummer 12, 2006, av samma tidskrift. Reklamen ser ocksa annorlunda ut och har
foljt de forandringar som reklamannonser generellt genomgatt under decenniernas gang. Det
innebar framforallt att de visuella aspekterna av annonserna fatt storre utrymme an de verbala
(Andén-Papadopoulos, 1996: 30-31). Annonserna har blivit storre, de innehaller mindre text
och mer bilder och numer &r alla i farg. Informationen om varan i annonserna har minskat
vilket ofta kompenseras med en hanvisning till en sida pa internet dar mer information finns
att hamta.

Fran matrester till hundmat

For att konstruera en mojlig marknad fér hundar
som konsumenter formuleras i reklamen olika be-
hov hos hundarna och deras dgare. | det material jag
studerat kan man tydligt se att dessa behov blivit
allt fler och allt mer specialiserade. Idag &r det helt
etablerat och i det narmaste sjalvklart att hunden
ska ha sarskild mat, som dessutom ar anpassad efter
hundens speciella behov. Sa har det forstas inte
alltid varit. I reklamannonser fran 1950- och 1960-
talen kan man se hur annonserna i forsta hand for-
sOker etablera idén om att hundar behdver hundmat,
alltsd att det inte & nog med matrester frdn manni- | e ietidisa snitt-bitar-

— fiir mej, tack!

PE1S i hundens

skornas middagsbord for att tillfredsstélla hundens | b siiiio et |l it
naringsbehov. G hiligaret Geo mparg | eambme
A 1 1 7 - fler 5 "eevdda” i nespreparat kompleie
I en annons for Sniff (bild 1), som lfallas hun-  [eite aon, ot 1 | 8 b e,
dens husmanskost™, beskrivs maten sa har: hemmal 1 och 2 kgaar- Tl NlaT,
cnger med varudeklara- | dhisa,
tion, dietréd, vikttabell. | c.'n.sus-.»lmmr_w
De aptitliga Sniff-bitarna ar koncentrerat, vitaminberi- |fundens husmanskost., | Medesskishmich.
kat helfoder med 2%ggr hdgre kalorivérde &n kott — ; : ) _
men &r 4nda billigare! Ges enbart eller som “krydda” i rivouer: [EYWEDE coerersi

matrester. (Hundsport nr 1-2, 1955: 2) Bild 1: Annows for Sniff Hundsport, 1955 wr 1-2: 2
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Hér finns flera intressanta aspekter. For det forsta att man kan valja mellan att krydda mat-
rester med hundfoder eller att enbart ge hundfoder, vilket talar for att det var vanligt att ge
hunden matrester som huvudsaklig foda. Nar det galler naringsinnehallet ar det energivardet
som betonas. Att det dr hogt kalorivarde i maten anvands har som forsaljningsargument, som
nagot positivt, vilket vi senare kommer se forandras Gver tid. Priset ar ytterligare en viktig
aspekt — det framhalls att Sniff ar billigare an kott. Att maten kallas “hundens husmanskost”
visar pa en koppling mellan manniskans och hundens mat. En annan intressant sak &r att det i
samma annons aven gors reklam for ett hundgodis, PRIS, vilket ska kunna ges som dessert till
hunden. Aven detta ar ett satt att overfora manniskans maltidsmonster pa hunden — om méan-
niskor ater godsaker behdver hundarna det ocksd. Om godisbitarna kan man lasa att de &r
knapriga, ndrings- och vitaminrika, smakliga, energigivande och “aptitligt karamellfargade”.
Sarskilt betonat ar att de inte innehaller socker. Naringsinnehall, smak, konsistens och utse-
ende ar alltsd viktiga egenskaper hos maten. Och redan har framstélls socker som nagot far-
ligt, medan det hoga energiinnehallet ar positivt.

I en annons for Kim dog food kan man till och med fa veta vad hunden férvantades ata for
typ av matrester. Maten marknadsfors med texten “Satter hundpiff pa brod, grot, potatis
m.m.” (Hundsport nr 1-2, 1955: 26). Retoriken ar sadan att den framhaller att hunden har
andra behov &n méanniskan men att ménniskans matvaror kan bli hundanpassade genom att
berikas med den aktuella hundmaten. Samma annons visar ocksa hur hundmat vanligtvis
marknadsfordes under den tid den etablerades som en konsumtionsvara. Da var det inte tal om
nagon specialisering utan en enda sorts hundmat framstalldes som lamplig for alla hundar
oberoende av alder, storlek, aktivitet, halsoaspekter och annat som kan péaverka fodointaget.
Kim dog food beskrivs som ”Aggviterik hundmat for alla aldrar och raser” (Hundsport nr 1-2,
1955: 26). Sa var det med de flesta méarken dven nar hundmaten bérjade bli etablerad och mat-
rester inte langre namndes sa frekvent. Fodret Scotty hade exempelvis en slogan som var
”Scotty dog food — for alla hundar alla dagar” (Hundsport nr 6, 1955: 24).

Specialisering
Forandringen fran
[ T e i e theradiet RD &r ett l;lo!ogmkl enhetlighet till Specia_

fullviirdigt foder fbr feta, Sver
e et | lsering av hundmaten
el oo Mhisu )y har skett gradvis och
et o Sensscawe | 01 TOTSIA exeMplet jag
finns att kopa pé spotek och | ittat &r en annons fran
FoR——" 1965 dar bantnings-
‘ fodret theradiet RD

marknadsférs (Hund-
| sport nr 8-9, 1965: 47)
(bild 2). 1 annonsen
finns tva bilder — en
forestaller en tecknad

véldigt rundlagd hund

l__, G

theradlet RD

bantnlngSdeer for hundar och ledset ansiktsut-

& TEKNOSAN ettF {Srotag Fack, Malmd |, tel. 040/93 66,00 : tryck och den andra
el i s bieh SA09300%° ttmmee—————-4 | avbildar foderforpack-

Eild 2 Avnons for bantningsfodret theradiet RD, Humdsporf, 1965, v 8-2: 47 n ngen '
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Dogevit
for valpar och
unghundar

’ Dogevit r ett tillskotts-
| preparat som innehdller
kalk, foslor, andra
nddvindiga mingraler
samt vilaminer,

Dogerit ges

under uppvixten,

under driiktigheten samt
under digivningspericden.
ORS! C-vitamin inghr i
Dogevit!

Dogevit

bygger upp -
bavarar

Maxivit
for vuxna
hundar

Maxivit &r en helt ny typ av
tillskottspreparat med
aminosyror och vitaminer,
Maxivit ger bitire kondition
och aptit samt bittre hirrem
Maxivit innshdlier:
Kassinhydrolysat, Lysin, Metionin,
Vitamin A, E, B,, B,, B,. B,
Nikotylamid, Kalcium-
pantotenat, Brygperijist

och Vetegroddar,

Maxivit ger

Eild 2: Avmons for kostfillskotf avpassat gfter lumdens dlder, Hundsport, 1965, nr &2 52

Hunden pa bilden sager ”Sa har mar jag inte riktigt bra!”. | annonstexten kan man lasa att
fodret ar "biologiskt fullvardigt” och avsett for “feta, dverviktiga hundar”. Det finns att kdpa
pa apotek och i specialaffarer. Det har fodret framstalls snarare som ett héalsopreparat eller en
medicinsk produkt och gor inga ansprak pa att passa alla hundar i alla situationer.

Pa liknande satt gjordes uppdelningar mellan
hundar i olika aldrar till en bérjan. De ansags kunna
ata i stort sett samma mat, men maten behdvde beri-
kas pa olika satt. Ett exempel ar vitamintillskotten
Dogevit och Maxivit (bild 3). Dogevit, som inne-
haller mineraler, sags i annonserna vara lampligt for
valpar och unghundar, medan Maxivit som innehal-
ler aminosyror, &r anpassat for wvuxna hundar
(Hundsport nr 4, 1965: 52).

Alder

Idén om aldern som grund for olika behov blev se-
dan nasta steg mot specialiseringen av hundfodret.
Det rackte alltsa inte langre med att berika maten
med olika &mnen utan hundarna skulle ha olika sorts
mat beroende pa hur gamla de var. Den har tanken
etablerades under 1980-talet da valpfoder borjade
introduceras i reklamen. Ar 1980 finns ett flertal
olika exempel pa detta. "Pris valpfoder ger en bra
start i livet” star det i en annons (bild 4) och fodret
framstélls som passande for alla raser (Hundsport,
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Pris valpfoder
pemsar 2 en bra start
—— i livet.

Fwom AR, Sleruile. Tel 0755340 &

Eild 4: Avovonz S valpfoder, Hundsporf 1834 nr 5: 57




nr 5, 1980: 53). Just valpfoder kan man
tdnka sig ar sarskilt smart att marknadsfora

R

ROYAL CANIN eftersom det l1ampligtvis illustreras med sota

;ﬁé‘:gﬂmm oemotstandliga valpar i bild. Hundmatsmar-

ket Argenta har tre olika sorters foder - ett
for valpar, ett for unghundar och ett for
vuxna (Hundsport, nr 7, 1980: 5). Aven
Royal Canin har reklam for tre olika sorters
mat (bild 5) med samma uppdelning som
Argenta och deras slogan ar "Mat for alla
hundar i alla aldrar” (Hundsport, nr 11,
1980: 56). Har ar alltsa aldern grunden for
de olika behoven hos hundarna.

I bérjan av 2000-talet har i princip alla
storre hundmatsmérken foderserier som
tacker in hela hundens livstid. Ett exempel
ar Purina Pro Plan som har utvecklat en sa
kallad Life Plan, en broschyr som innehéller
tabeller, scheman och annan information

LT | som gor att hundégaren kan se vilken typ av
TRECECO FopERmPoRT  MAl SOM passar just hennes eller hans hund.
0755-327 50 Purina betonar sérskilt den vetenskapliga

Bald 5 Ao for Fuadmat uppdslat gher dlder. Fmdspert 1350w 11235 grunden 1 annonserna for sina varor. | en

halvsidesannons for Purina Pro Plan valp-

foder fran 2006 star foljade: ”Du kan medverka till att forlanga din hunds friska liv med upp

till 2 ar”. Pastaendet har en referens till en vetenskaplig studie, som enligt uppgift strackte sig

over 14 ar, och en artikel skriven om denna studie. Men det ges inga mer utforliga uppgifter

om hur denna studie genomforts. Den 6vriga annonstexten ar ocksa tydligt influerad av ett
vetenskapligt sprak:

Programmet [Life Plan] hjélper dig att kontrollera utfodringen och bedéma din hund s& att den kan
uppna en idealisk kroppskondition samtidigt som det reducerar fettbildningen och férdrojer en del
aldersrelaterade konditionsnedsattningar. (Hundsport nr 12, 2006: 129)

Kontroll, att uppna ideal, minska fetma, fordréja alder och bevara kondition ar sadant som
framhalls som viktigt har. Dessa egenskaper kanns igen fran resonemang kring méanniskans
kosthallning, dven om det inte brukar framstéallas i sa tekniska och vetenskapliga termer i just
reklamsammanhang. Nar det géller valpfodret framhalls att det ar utvecklat av Purinas veteri-
narer och naringsexperter "med en optimalt balanserad niva av protein och fett for att tillgo-
dose en idealisk kroppskondition” och att det innehaller en rad naringsamnen som &r viktiga
for ”valpens naturliga skyddssystem”. Anvandningen av en vetenskaplig diskurs for att ge
trovardighet at produkten ar nagot som under lang tid aterkommit i Purinas annonser. Det
tydligaste exemplet &ar fran 1980 da fodret inte ens namns i annonsen (bild 6). Rubriken &r
”Purina Dog Care Center — varldens stdrsta hundforskningscentrum” och en stor bild av an-
laggningen pryder évre delen av helsidesannonsen (Hundsport, nr 1-2, 1980: 28). Den enda
kopplingen till mat &r att de undersokningar som sdgs genomforas vid forskningscentrat &r
foder- och néringsrelaterade.
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Purina Dog Care Center
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Acceptenstest

Ulrufarsakning av vilks Fedeprodukier som helss {dradegs 2
romairus, Fie a0 dhir igeaam sobadigt kunne SGrkatom fedro.

Matsmiliningstest

UndersSxning ovsency Fodpts umny ttjande genen anslys
o aviaringon,

- - .
Vitalitetstest

Liineridrest for fealitotehentrall e produiiema, Konbrod-
ler pvior ol a, fysiclogiska viicder, 2o blodiitd, konsbel
roopyikd, svbicingkonsisions] avigrinpmingd, kaeadition
oeh witalipet hos hisndarna,

Purina

AE Canisurn Bax 18 132 21 Bandhagen 0247 26 758

Eild &: Avmons for Furina, Fumdsport, 1980 wr 1-2: 28

Energibehov

Nar vél uppdelningen efter alder etablerats fokuserade marknaden pa en ny kategorisering,
namligen energibehov. Ar 1985 finns flera annonser i Hundsport for market Terry’s som finns
i tva olika varianter, Terry’s Dinner och Terry’s Active. Vissa annonser gor reklam for bada
varianterna och vissa for en av dem (bild 7-9). Den ena, Dinner, riktar sig till familjehundar
och den andra, Active, till aktiva hundar med 6kat energibehov. Det som skiljer de tva sor-
terna at enligt reklamen &r andelen protein och det de har gemensamt &r att de ar fullvardiga

helfoder som innehaller allt hunden behéver (Hundsport nr 1-2. 1985: 34).

I en annons for Terry’s Dinner (bild 8) finns tre hundar avbildade - en engelsk bulldog, en
golden retriever och en foxterrier - som alla tre sitter ner och har blicken riktad mot betrakta-

ren. Langst ned finns foljande text:
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Stirra dig inte blind pa naringsanalyser och krangliga tabeller nar du ska valja foder. Tank pa hur
din hund lever i stéllet. Terry’s Dinner innehaller 20% protein. Det ar lagom for familjehundar
med normal aktivitet och rorlighet. Ett alltfor proteinrikt foder 6kar risken for fetma. (Hundsport
nr 1-2. 1985: 96)

DET FINNS VARJEAGFODER

TVA SORTERS &3

a.':':.- ra_".. :

Helfoder med 20% protein
TERRY'S TERRY'S virtuges Lok

Hedlnd o pretatn Hitfodder imed 257 protisn

PROFFSFODER Biid 7. & och 9: Avnonser for Terrp's foder
: arpassade giter aner giravd, Dinmer ook deiive.

Helfoder med Fhodispors, I935 wr 1.2: 74 36w &: 18
¥ 25% protein
Hinks s artotar ban be

E

Har kan man se att annonserna riktar sig till en viss typ av hundagare. Nagot som &r intressant
att titta pa ar vilka hundar som avbildas och vad de gor pa bilderna. I den héar annonsen finns
bilder pa raser som ofta forknippas med sallskap och/eller &r vanliga familjehundar, och hun-
darna sitter ner och &r passiva, viket kan tolkas som att den riktar sig till personer som framst
har sina hundar till sallskap och &r mattligt aktiva med dem. I annonstexten papekas ocksa att
man vill forenkla matvalet for hundéagarna, de behdver inte langre ha sa mycket kunskaper i
naringslara, det racker med att utga fran hur hunden lever sa har Terry’s koll pa vad hunden
har for behov och det ar bara for hundédgaren att kopa den lampligaste produkten. En avslu-
tande varning for fetma kan ses som ett exempel pa vilka trender som radde vid denna tid nar
det galler manniskors kosthallning. Det ar dock intressant att hog proteinhalt framhalls som en
bidragande orsak till 6vervikt nar det i mitten av 80-talet snarare lag i tiden att diskutera
energiinnehall och fett.

Reklamen for Terry’s Active (bild 9) ser annorlunda ut. Ocksa har finns hundar avbildade,
en collie, en greyhound, en schéfer och en beagle. Men hér ar hundarna i rérelse, de ser ut att
springa i en valdig fart. Langst till hoger ar beaglen som springer sa snabbt att framtassarna
och halva huvudet redan hunnit ut ur bildrutan. Strax efter kommer de andra tre hundarna i
bredd, ocksa de sa snabba och rorliga att rutan ar for liten, schaferns 6ron sticker utanfor den
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Ovre kanten. Hundarnas svansar och bakdelar finns inte med i bilden, dér fungerar ramen som
bildbeskarare. Till hoger om bilden finns texten:

Hundar som arbetar hart behdver extra protein. Terry’s Active innehaller 25% protein. Det ar la-
gom for brukshundar, jakthundar, kappldpningshundar och draghundar. Terry’s Active passar
ocksa bra till valpar och hundar som behover mer protein, t ex draktiga och digivande tikar.
(Hundsport nr 4, 1985: 16)

Proteinhalten ndmns inte som en risk for att utveckla fetma har utan istéllet framhalls behovet
av ett extra proteinrikt foder for hundar som for ett aktivt liv, vaxer eller diar valpar. Det ar
alltsa fortfarande en ganska grov uppdelning med manga olika kategorier av hundar vars be-
hov framstélls som likartade.

Differentiering

| borjan av 2000-talet ar uppdelningarna mycket mer komplicerade och de olika aspekterna
som beaktas mangfaldigt fler an alder och energibehov. Fodermarket Royal Canin har exem-
pelvis inte mindre an 61 olika helfoder som séljs i zoofackhandeln och dessutom en serie spe-
cialfoder som enbart séljs hos veterinarer. Den huvudsakliga faktorn for markets uppdelning
ar hundarnas storlek. Foderserien SIZE Health Nutrition &r uppdelad i fyra olika kategorier —
mini, medium, maxi och giant — som sedan var och en ar uppdelad efter alder, energibehov,
olika hélsoproblem och specifika raser. Men lat oss nu titta narmare pa storleken, som utgor
grunduppdelningen for Royal Canin.

I en helsidesannons fran
2006 (bild 10) utg6rs Ovre
halvan av en svartvit bild mot
vit bakgrund som visar en
harlekinfargad grand danois i
halvliggande stallning, med
framkroppen i marken, tas-
sarna framstrackta, huvudet
lite pa sned och blicken riktad
mot en liten, ljusfargad chi-
huahua som nyfiket, men na- | =
got avvaktande, betraktar den |
stora hunden. Over bilden | *
finns rubriken: "Alla kan se |°
skillnaden”.  Under bilden
fortsatter texten: ”-Royal Ca-

Alla kan se skillnaden

— Royal Canin har tagit hénsyn till det

nin har tagit hansyn till det”.
Efter det foljer en text som
forklarar skillnaden i forut-
sattningar mellan stora och
sma raser nar det galler bl.a.
tillvaxttakt, forvantad livs-
langd och risk for halsopro-
blem. Skillnaderna mellan
olika hundar framstélls som
mycket stor och komplicerad,
sa svar att dverblicka for den
enskilda hundagaren att det &ar
battre att Gverlata det at "Ro-

Visst kan man so skillnagen - mon visste du att en Chihvahua &r fullvuxen vid d1a manaders alder medan en Grand Dz 0is
it har vuxin kiart dr den &0 vd ar? Den lilla hunden lever i snitt dubbelt 55 lage som den mycket stara hundan och
W dhr igeniom fttare for an 14 Sidersrelaterade prablam, medan den mycket stora hunten har en sibree tyngd mer al

vad delinngbar

ringrer och ndnngsspecialister har kunskap om shilinadeena mellan olika hundar. Det §e diride do har
$IZE Health Nuuition-serien. Skraddarsydd kost som tar hiansyn 6l hundens storlek, lder, stadie
eller aktivitar ganom hela livel

Royal Canins

e®a
e [3
[LALTy

ROYAL CANIN

Anpassad kost livet igenom.

b For att se vad justdin hund hehower!
wla Swerige

Sk wn royalcaninse [ a1

Eild 10 Avmons fir Ropal Canin ST2E Health Mufrition, Fovwe, 2006 wr 1. 84
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yal Canins veterindrer och naringsexperter” som utvecklat SIZE-serien. Den beskrivs som
"Skraddarsydd kost som tar hansyn till hundens storlek, alder, stadie eller aktivitet genom
hela livet” (Vovve, nr 1, 2006: 84).

Flera varianter i Royal Canins Size-serie ar rasspecifika, det finns alltsa sarskilt foder for
t.ex. cocker spaniel, bulldog, chihuahua, tax, rottweiler och schéfer (www.royalcanin.se). Idén
om rashundars sarskilda behov &r inte helt ny, men forefaller ha fatt stérre genomslag och
blivit allt mer differentierad pa senare tid. Ar 1970 hade hundmatsmérket ”Pal” en kampanj
dar de saluforde sitt foder med argumentet att maten var “speciellt kombinerad for rashun-
dar”. | annonserna uttalade sig “professionella hunduppfodare” och bilder pa prisvinnande
rashundar fanns ocksa (se exempelvis Hundsport nr 1, 1970: 47 och Hundsport nr 11, 1970:
36). | det fallet var det alltsa inte tal om olika raser utan uppdelningen var mellan rashundar
och blandraser, vilket talar for att en 6kad differentiering skett.

Som exemplen med Royal Canin och Purina Pro Plan visat forekommer flera olika grunder
for uppdelning och specialiserat foder, ofta till och med i samma annons. | annonserna fram-
halls att hundar av olika storlek och alder har olika behov nar det géller mat och darfor beho-
ver olika sorters foder. Manga fler uppdelningar kan dock goras. Ett exempel pa detta ar en
annons for Doggy Light som ingar i foderserien ”Allt din hund behéver” (bild 11).

AL oor HURDOIreey

-ALLT DI HLEMP EEHGVER-

Hild 11: Ammons for Doggy Light, Vovve, 2000, »r 1: 6-7

Annonsen omfattar ett uppslag och pa den vanstra sidan finns en bild pa Goran “en mat-
glad och mycket social engelsk bulldogg” (Vovve nr 1, 2006: 6-7). | 6vre vanstra hornet finns
texten "Allt din hund behdver” och under bilden pa Goran finns dels en beskrivning av ho-
nom som person och dels en kort beskrivning av rasen engelsk bulldogg, med en hénvisning
till rasklubbens hemsida. Pa hogra sidan av uppslaget finns beskrivningar av maten och foder-
serien.
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| Doggys foderserie — Allt din hund behdver — finns ett foder for varje livsstadie. Doggy Light ar
avsett for den vuxna sallskaps- och familjehunden. Fodret ar baserat pa farsk svensk kyckling och
ris, som ger mycket hog smaklighet. Det innehdller &ven majs, mordtter, vitaminer och mineraler.
(Vowve nr 1, 2006: 7)

Léangre ner star det:

Vill du ha en glad och sund hund, skall du valja Doggy Light. Den mycket héga smakligheten i
kombination med lag fetthalt gor fodret perfekt for matglada hundar med tendens till dvervikt.
Light &r glutenfritt och har visat sig vara bra dven for hundar med mag- eller hudproblem. (Vovve
nr 1, 2006: 7).

Har far man alltsd med alder, aktivitet, smak, naring, évervikt, allergi och mag- och hudpro-
blem pa en gang. Dessutom finns en hund med namn, bild, personlighets- och rasbeskrivning
som far illustrera det hela. Att hunden har ett personnamn ar ett tydligt tecken pa att den ingar
i ménniskans sociala liv. Genom egennamnet blir hunden en individ, en person med egen
identitet (Thorman, 2007). | annonsen framstéalls hunden alltsa bade som en individ med egna
onskningar och behov, dvs ett subjekt, och som ett objekt for ménniskans konsumtion.

Riskhantering

Den mat som hund&garen ger sin hund ar inte bara ett uttryck for &garens omsorg och ett satt
att tillgodose hundens naringsbehov. For mycket av det goda eller fel saker kan ocksa vara
farligt. Precis som for manniskor &r den storsta faran for hundarna dverkonsumtion, vilket
ocksa marks i hundtidskrifterna. Forutom forekomsten av diet-, och lagenergifoder i reklam-
annonser finns exempel pa redaktionellt material som handlar om 6vervikt som ett halsopro-
blem. I Harliga hund finns en artikel under rubriken ”Akta dig for fet skinka, lille van” (Har-
liga hund, nr 12, 2006: 44-45). Hela uppslagets vénstra sida utgors av en bild pa en sittande
overviktig hund. Texten handlar om hur vanligt det & med dévervikt bland hundar, 20-30% av
hundarna i Sverige sdgs vara oOverviktiga, och vilka orsaker det finns till detta. Vissa raser
anses mer drabbade &n andra, men det &r alltid manniskans fel att hunden blir 6verviktig. Or-
sakerna som tas upp ar samma som for manniskor — fér mycket mat, fel mat, och for lite mo-
tion. Nagot som framhalls ar att det ar farligt for hunden att dta manniskors matrester. Till
detta finns ocksa en lista pa bannlyst julmat, och ett forslag pa vad som kan ligga pa hundens
jultallrik istéllet for de farliga godsakerna:

Visst ska aven hunden fa kdnna att det &r jul. Nagra smakbitar av det minst feta pa julbordet skadar
inte. (...) Det har ligger i Harringtons [artikelforfattarens hund] matskal pa julafton: En liten bit
kalkon. En tunn liten bit av julskinkan (fettet bortskuret). En kéttbulle utan starka kryddor. En halv
prinskorv (Harliga hund, nr 12, 2006: 45).

Hunden ses har som en sjalvklar del av familjens sociala samvaro och vid en hogtid som julen
maste hon eller han ocksa fa vara med och fira. Det som tidigare var grunden for hundens
kost, det Gverblivna fran manniskornas matbord, framstalls nu alltsd som den stora faran vil-
ket visar hur sjalvklar och etablerad hundmatsmarknaden blivit. Fettet i manniskornas julmat
ar i det har exemplet det som anses som den stora risken men genom att ge hunden nagra sma
bitar av det minst feta kan man bade tillgodose hundens behov av social tillhérighet, eller
kanske snarare manniskans behov av att inkludera hunden i det sociala sammanhanget, och
minimera riskerna med manniskomaten.

Overvikt och allergier 4 nagot som hundarna har behov av att skyddas ifran, enligt re-
klamannonserna. Dietfoder har jag redan gett nagra exempel pa och behovet av det har ju va-
rit etablerat sedan lange. Overkanslighet och allergi forefaller daremot var ett relativt nytt
fenomen i hundmatsreklamen.
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Manga marken har sarskilda foder for hundar med kénslig mage eller kanslig hud. I annon-
ser for dessa foder ar det vanligt att framhalla vad maten inte innehaller, snarare &n vad den
faktiskt ar gjord av. Ett exempel pa detta har jag redan tagit upp, namligen reklamen for
Doggy Light, dar det framgick att maten var glutenfri och darfor sérskilt lamplig for hundar
med hud- och magproblem (Vovve nr 1, 2006: 6-7).

Ett annat exempel finns i

Visste du att hundar alskar fisk! H en reklamannons for market

: : : — _ James Wellbeloved och
o deras  hundmat  Ocean

ES WELLBELOVEL White Fish (bild 12). An-
nonsen utgdrs av en helsida
och Overst pa sidan finns
& Rice Kibble hundar &lskar fisk!” Maten

ar "hypo-allergenic” och
innehaller ”Naringsrik fisk,
Comng Fﬂrtf""ii*,i*?d?f“l’fﬁ""ﬁ ris, havre. Allt sammanba-
e e e kat i harligt knapriga kro-
ketter”. Det framgar ocksa
att den inte innehaller ohal-
sosamma tillsatser. Sedan
foljer en lista pa vad maten

3,&?"-‘

HYPOALLERGENIC - NO UNHEALTHY ADDITIVES

Miringsrik fisk, ris, havee, [ErRazia U L I i 3 -
Sl -‘-.:nrlr.mlr.ﬁ-.nli hirl::_ﬂ knapriga .'L'i: il | Inte InnEha”er Inget Vete
Kroketter. 4 eller vetegluten. Ingen not
o - bnped vete eller veteghsten ‘ = ; e”er ﬂaSkkOtt Inga mejerl-
Hgen not eller fisisk kot el =l produkter eller &gg. Ingen
ings ejeriprodokier eller dipe EIDET g - - I
- tngen soja - ==& | soja. Inga tillsatta artifici-
somserveringmend e S $S ella farg eller konser-

veringsmedel”. Ldngst ned
till hoger finns en bild av
forpackningen (Harliga
hund, nr 12, 2006: 100).
Eild 12: Amons for James Wellbeloved fillsatsfria Antalet rdvaror och amnen
allergifoder. Hirliga umd, 2006, v 12: 100 som namns som inte ater-

finns i maten ar manga fler
an de som ingar. F& men naringsrika ingredienser forefaller vara det som galler for att undvika
risker, precis som i de senaste arens diskussioner kring méanniskomaten (se exempelvis
Nilsson, 2007 och 2008, och Pollan, 2008).

wrnnan jarneswellbeloved se

Individualisering

Trots att det fardigkdpta helfodret nu lange varit etablerat pa marknaden och det finns en upp-
sjo av olika val for konsumenterna &r det inte nog. Pa senare ar har den fardiga hundmaten fatt
en del kritik och ett intresse for hemlagat, eller i alla fall hemblandat, kan skdnjas. Det &r
alltsa inte alltid den kopta fardigblandade maten framstélls som den basta for hunden. Detta
behdver inte vara en atergang utan kan istallet ses som ytterligare ett steg i specialiseringen
och differentieringen — varje individ har olika behov, och da racker det inte med indelningen
efter alder, aktivitetsniva, storlek, ras och halsoproblem. Och det &r hundéagarens ansvar att se
till att den enskilda hundens behov tillgodoses.

Ett exempel pa detta ar en artikel i Hundsport fran 2005, som handlar om Ann-Marie
Hammarlund som delar med sig av sina erfarenheter fran 50 ars intresse for hundutfodring.
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Hon &r en eftertraktad forelasare och haller kurser for hunduppfodare i hur man bor utfodra
sina hundar och hon har under aren hjalpt manga hundégare att hitta ratt diet till sina hundar.
Grunden for hennes idéer om vad hundar beh6ver hamtar hon fran naturen, star att lasa i arti-
keln. Hon menar att manga sjukdomar hos hundar beror pa obalans i kosten och att dessa latt
gar att bota med sma forandringar. Det basta sattet ar att sjalv laga och blanda maten sa att
den passar hunden, menar hon. | artikeln framhalls att det inte ar frdga om att ge hunden rester
fran den mat manniskor ater eftersom det kan vara farligt.

Ett av Hammarlunds dietprogram presenteras i detalj, en diet for “krassliga hundmagar”.
Det innehaller recept pa tva matrétter, en dietsoppa och en blodpudding, och dessutom en rad
ingredienser som ska komplettera maltiderna. Det finns ocksd en noggrann beskrivning av
nar, vad och hur mycket hunden ska dta under en tvaveckorsperiod. Artikeln avlutas med “En
solskenshistoria” dar artikelforfattaren berattar om sina egna erfarenheter av kostprogrammet
som hon anvant till en av sina hundar som tidigare var sjuk men numer &r frisk. | en fotnot
anges ocksa att Hammarlund har en egen serie med kosttillskott, som ar nodvandiga for att
kunna genomfora dieterna, och var dessa finns att képa (Hundsport, nr 3, 2005: 24-27). Grén-
serna mellan redaktionellt material och reklam &r inte alltid sa tydliga och dven det redaktio-
nella materialet i tidskrifterna bidrar till att bygga upp behov av olika varor att konsumera.

Ett annat exempel pa att den fardigkomponerade hundmaten inte anses bra nog &r foder-
konceptet BARF som fatt allt mer uppmarksamhet i mitten av 2000-talets forsta decennium.
Det finns flera olika uppgifter om vad begreppet BARF star for. Enligt artikeln "Vad &r
BARF? Foderkoncept med manga fragetecken” betyder det "Biologiskt Anpassad Ra Foda”
eller "Bones And Raw Food (Hundsport nr 3, 2005:18-20, 22). Det gar kortfattat ut pa att
man ger hunden en diet bestdende av minst 60% raa kottiga ben och resten raa frukter och
gronsaker. Varje hundagare blandar sjalv den optimala kosten till sin hund. Men det gar inte
att anvanda vilka raa koéttiga ben som helst, utan man kan kopa sérskilda RKB (Raa Kottiga
Ben) fran olika djur som kyckling, gris, ko, och &lg. Det finns ocksa sérskilda blandningar av
frystorkade gronsaker att kopa och noggranna utfodringsscheman som maste féljas. Ett utfod-
ringsschema for en vuxen hund med mat fran Jipotimas functional food for dogs kan se ut s&
har:

Dag 1-2: Kyckling + hjarta eller vom, laxolja
Dag 3, 6, 9: Kott & gront + ev. vitaminer, olivolja
Dag 4-5: Viltben + hjérta eller vom, laxolja

Dag 7-8: Kalkon + hjdrta eller vom, laxolja

Dag 10: Fasta

Efter de 10 dagarna boérjar man om fran dag 1 (www.jipotimas.se). Att folja ett sadant
kostprogram &r tamligen langt ifran det enkla i att ge fardigt, anpassat helfoder till hunden och
staller ganska stora krav pa hundagaren.

Hur kan man da tolka denna forandring? Jo, ett sétt ar att se det som ett uttryck for de tids-
bundna ideal och idéer som rader angaende manniskors mat ocksa appliceras pa utfodringen
av hundar. | exemplet BARF kan man se kopplingar bade till manniskors ”Functional food”,
ett begrepp fran 1990-talet som endast far anvandas pa produkter som har en vetenskapligt
belagd fysiologisk halsoeffekt, och tanken om en atergang till ursprunglig foda, vilket i man-
niskornas fall handlar om uppsvinget for s.k. stenalderkost runt sekelskiftet 2000. De senaste
arens uppmarksammade kritik mot livsmedelsindustrins storskalighet och processade pro-
dukter kan ocksa kopplas till BARF-trenden.

Manniskans bésta van

Genom att fora 6ver idéer och ideologier fran manniskors liv till hundarna konstrueras nya
behov hos bade hundar och hundéagare. Manga av manniskans behov tillskrivs hunden for att
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motivera varfor vissa varor maste konsumeras. Nagra sadana exempel har jag redan tagit upp,
som idén om ursprunglig féda och anvéandningen av begreppen husmanskost och ”Functional
food” for att namna nagra. Denna 6verforing kommer till uttryck pa olika sétt.

Pa forsta plats pa en lista over julkappstips i Harliga hund finns Hundarnas kokbok — med
recept fran slott till koja av Torsten Blomquist. Boken beskrivs sa har:

Har finns lackra recept pa bland annat tax-mex, det nya franska hundkdket, Robinsonpinnar for
&ventyrslystna och prins Carl Filips vilda korvsmet. (Harliga hund nr 12, 2006: 16)

Hér gors dverforingen av idéer och behov lite skdmtsamt genom att hanvisa till olika kultu-
rella foreteelser som regionala kdk, tv-program, kandisar och friluftsliv, men det kan ocksa
handla om att vanor och maltidsordningar éverfors pa hundarna. Hundgodis &r ett exempel
och det finns aven hundkex som marknadsférs som mellanmal (Hundsport nr 14, 1968: 7) och
ett fodermarke som heter "Hundens middag” (Hundsport, nr. 7, 1970: 27). Det allra mest an-
markningsvarda exemplet &r kanske hundtandkramen “kafoma-dent” fran 1970 (bild 13). |
annonsen finns en bild pa tandkramen i sin forpackning och en bild som forestéller en urriven
tidningsrubrik som lyder "Hunden bér borsta tanderna minst en gang i veckan med hundtand-
kram”. Det star ocksa att "Veterindren och tandlakaren sager att hundens tander skall borstas
precis som manniskans.” (Hundsport, nr 3, 1970: 34)

ot
f n-dﬂ,_r'n den #6 november 1968 * EKPRES'SE'N

|Hunden bor borsta tinderna
minst en gang i veckan med

HUNDTANDKRAM

i s "Vetering h tandlak A
. Antllgen. R e o
S precis som manniskans.”

] KAFOMA-DENT innehaller
22 benmjél - hundens

o l naturliga tandslipmedel

B Mot tandsten
LR //’/ och délig andedrakt

Finfs pé apoiek, varuhus och i speclataifirer
FERAING, Yeterindrandainingan

Eild 13 Avmmons for bumdiandicrdmen kafoma-dent, Humdsport, 1970 nr 3. 34

| andra fall kan det handla om att manniskor for 6ver hela kosthallningar och praktiserar dem
pa sina hundar. Nar detta tas upp i hundtidskrifter &r det ofta valdigt omdiskuterat. Ett exem-
pel &r artikeln ”Vegovovven Kelvin faller pladask for vegetariskt” som handlar om hundar
som inte ater kott. Den inleds men en stor bild pd hunden Kelvin, en golden retriever, och
hans matte nar de glada myser pa en sang eller soffa, full av fargglada kuddar och tyger. |
texten beskrivs hunden Kelvins liv och personlighet och huvuddelen av artikeln handlar om
hur det kom sig att familjen bestamde sig for att ge honom vegetarisk mat och hur det gar till i
praktiken. Kelvins matte och hennes dotter var vegetarianer innan han kom till dem, men de
hade redan beslutat sig for att skaffa hund. De tyckte att det skulle kdnnas fel att ge hunden
kott eftersom de inte ville stodja kottindustrin. Darfor valde de, efter noggrann research, att ge
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hunden vegetabiliskt helfoder. | slutet av artikeln finns ett recept pa Kelvins favoritgodis. In-
slaget avslutas med en sida dér tre experter, en veterinar, en fodertillverkare och en professor i
smadjursmedicin far framfora sina asikter om vegetarisk mat till hundar (Héarliga hund nr 12,
2006: 18-21).
Hundarna delar
alltsd i det ndrmaste
alla aspekter av manni-
skans vardag och soci-
ala liv. De delar agar-
nas  maltidsmonster,
kostideologier, sociala
aktiviteter i form av
julfirande, trdning och
restaurangbesok ~ som o 5
jag namnde inlednings- n
vis. Darfor ar det inte 5
sarskilt forvanande att EHD hundka
man i ar (2009) &ven
kunde ha hunden med Smaka pa Stockhalm Festivalen
sig p& matfestivalen iy i
”Smaka pa Stockholm” 3 7JU ni
som anordnas varje ar i
Kungstradgarden. Det
fanns ett sarskilt kafé
dar hundar var konsu-
mentgruppen i fokus i HUSSE oen Mkl soneerd AR
men dir &dven deras ehalogiska dyokarodh g hundkexekologiska
agare kunde fa “ekolo- ] -
giska drycker och till-
tugg”. | en annons for

kaféet (bild 14) fram- g eme n ska p g rﬁ n

hunckexugnshakade

ca e G-

L prise: RS

Kungstradgarden vid Molins Fontan

gar att det som serveras
ligger helt i linje med
de diskussioner som ror
manniskomat just nu:
“ekologiskt farskt fo-
der/ ekologiska ugns-
bakade kex/ inget Eild 14: Avmoms fir EEO nmdkafé och deras produkfer, Eeo Cueen ny 3,
socker/ ingen salt/ inga 299 1%
tillsatser” (Eco Queen nr 3, 2009: 103). P& kaféet kan man ocksa kopa med sig kex och lite
olika tillbeh6r hem till hunden som exempelvis handsydda, miljévénliga halsband i bambu.
Det moderna familjelivet handlar inte enbart om gemenskap och samhdérighet utan ensam-
het, tidsbrist och stress ar problem som préglar tillvaron for manga hundar och deras agare.
Detta har ocksa fangats upp i reklamen och ar temat i en annons for en foderautomat (bild 15)
(Harliga hund nr 12, 2006: 15). Det mesta av sidan tas upp av en bild som forestéller ett
morkt rum, man ser golvet, en bit av vaggen och karmen pa en orange fatélj. En bit upp pa
fatoljens sida ar en stor tugga tagen fran mobeln och det ligger séndertuggat tyg, stoppning
och trd pa golvet nedanfor. Bredvid tuggan finns texten ”"Hunger has no best friends”. Nedan-
for den stora bilden, langst ned till héger pa sidan, finns en bild pa foderautomaten och en
hund som é&ter ur den. Till v&nster om denna bild finns text som beskriver automaten. ”If

wyww.gemenskapgron.se IErTD U :

gemarzkapaqisne
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you’re not there, Ristodog will take
care of it.” Automaten kan laddas med
upp till tre portioner mat och man kan
stélla in n&r man vill att hunden ska
ata. Den ska anvdndas nar man sjalv
inte & hemma och kan ge hunden mat.
Resultatet beskrivs som “Wellbeing
for him and peace of mind for you”
(Harliga hund nr 12, 2006: 15). Bris-
ten pa tid for hunden kan har kompen-
seras pa teknisk véag. Betydelsen av
mat som ett satt for méanniskan att visa
omtanke om hunden ar ocksa fram-
tradande.

Subjektivering

Det tydligaste sattet att framstélla
hundar som personer och individer
med egna preferenser och idéer &r att
| namnge dem. Ett exempel pa det har
R e, ok | 4" | jag redan tagit upp, namligen hunden

2 -\ Goran i annonsen for Doggy Light.
Detta fenomen ar inget nytt utan fore-

Filstodag it he nev awtomate deedie of diy food for dogs
Bl aFowes yo o g cen meah & diy

even when you e rat at €

The resull? Wellksing for bam and peace ef mind for you

kommer redan pd 1960-talet, &ven om

. det blivit allt tydligare och mer fre-
G kvent forekommande over tid. Precis

l B I rel S Gipircton som i andra typer av reklamannonser,

som handlar om konsumtionsvaror for
manniskor, ar det ofta idoler eller f6-
rebilder av olika slag som anvands i
annonserna for att garantera deras kvalitet (se exempelvis Torell, 2002: 99-102). Hundmats-
market ”Sniff” hade en reklamkampanj 1960 dar namn och bilder pa olika champions anvan-
des i annonserna (bild 16). De hade alla samma upplagg. Till vanster var en bild pa hunden
och till hoger en bild pa forpackningen. Ovanfor hunden stod dess namn f6ljt av texten "re-
kommenderar SNIFF till alla kolleger!”. Har &r det alltsd hunden som for talan och dessutom
personifieras hunden ytterligare genom att det anspelas pa att hunden har ett ”jobb” genom
anvandningen av begreppet kolleger (Hundsport nr 5, 1960: 38; nr 4, 1960: 35; nr 7-8, 1960:
23). Ett annat exempel pa hur idoler anvands i reklam ar den plotsliga forekomsten av St
Bernhardshundar i mitten pa 60-talet i samband med att filmerna om Saltkrakan kommer. |
vissa fall &r det till och med Batsman som ar pa bilderna och/eller namnges i reklam for ex-
empelvis "HexoCil” hundschampo (bild 17) och "Béatsman hundfisk” (Hundsport, nr 1, 1965:
52; Hundsport nr 12, 1965: 4; Hundsport, nr 10, 1965: 34).

Avslutningsvis vill jag ge ett exempel pa det absoluta formanskligandet av hundar i re-
klamsammanhang. Nu &r det knappt langre tal om att fora 6ver idéer och egenskaper pa hun-
darna utan granserna mellan hund och manniska har helt upphort. I en reklamfilm fér Doggy
(bild 18) visas en hund av rasen nova scotia duck tolling retriever som star i en talarstol i en
konferenslokal med manniskor som ahorare. En skylt pa talarstolen talar om att vi befinner
0ss pa "Hund- och matmassan” och pa den vita duken som visar bilder till presentationen ser
vi att talaren ar "Fanny forelasare, kostradgivare”. Fotobilxtar branns av, publiken sorlar och
vi far se hur Fanny mandvrerar sin laptop for att visa power point-presentationer, pekar pa

Eild 15 Avmons fir foderaufomaten Risfodog, Hirliga lnmd, 2006, wr
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1 kg SNIFF motavarar 4 Kg kott
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innchiller alla nirizgstinnca

och vitamines hunden behiiver,
Tillverkas under sindig
bakeerialogisk kontroll,

Diehlaration pk karteogen!

Bild 16 & 17 Awnonser déir Mundar
persovifieras med e och kébwirs-
shap. Hundspor 1960 nr 5:38; 1965,
we i:52
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bilderna med ena framtassen och anvander pekpinne. Hon star pa bakbenen, upprest som en
manniska nar hon haller presentationen. Hunden rér pa munnen, gestikulerar och en kvinno-
rost (som ska forestélla hundens) sager féljande:

Alltsa, varfor importerar vi hundmat egentligen? Det ar val knappast smart for miljon? N&a, det
ska vara narproducerad hundmat. Och en annan fraga: Vad innehéller hundmaten? Sjalvklart ska
det vara ravaror med kvalitet — svenskt kott till exempel och svenskt narproducerat fullkornsvete.
Manniskor har inte ensamratt pa kostcirkeln, vi hundar maste ocksa fa en balanserad kost. For ett
battre hundliv. Nagra fragor? (TV-reklam for Doggy, finns att se pa http://vimeo.com/edithouse/
videos)

FANNY FORELASARE ‘
KOSTRﬁDGIVARE

Eild 18: Doggy s kostrddgivare “Rawyy foreldsare "1 falarsfolen pd “lwmd- och mafmédssan™.
hitp Avimeo.comfedithousefvideos

Intrycket av att hunden ar en manniska och har alla manskliga egenskaper utom de rent utse-
endemassiga forstarks ytterligare av att foredraget tar upp flera av de tidstypiska aspekter som
diskuteras nar det galler mat for manniskor — miljofragan, lokal produktion, innehall, ravaror-
nas kvalitet och ursprung samt néringsvérde.

Fanny forelasare forkommer inte bara pa den har reklamfilmen utan hon har en egen sida
pa Doggys hemsida dar man kan lasa om henne och hennes arbete som kostradgivare. Dar
finns lankar till PDF-filer med hennes senaste forelasningar och hennes filmer pa youtube.
Den hér hunden har inte bara ett namn och ett yrke — hon har en manniskas yrke, till skillnad
fran sina foregangare i 60-talets Sniffannonser och hunden som spelar Batsman. Hon deltar i
tidstypiska manskliga aktiviteter och hennes personliga egenskaper och intressen beskrivs
utforligt pa hemsidan. Genom twitter kan man enligt hemsidan konversera och félja hennes
dagliga aktiviteter (http://dogqgy.se/sv/red/fanny/).

Avslutning

Det vi sett har ar hur hundagandet har etablerats som konsumtionsarena de senaste 50 aren.
Exemplet mat har fatt illustrera detta. | de dvertalande utsagor som reklamannonserna inne-
haller har olika behov hos hundar och hundéagare formulerats, och gradvis har dessa forand-
rats. Detta kan ses som ett exempel pa hur marknadsforing ofta fungerar. Genom att peka ut
olika behov och gora konsumenterna uppmarksamma pa dessa anspelar man pa en oro, eller
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ett daligt samvete, som grundar sig i énskan att vara en tillrackligt god hundégare (i det har
fallet). | andra sammanhang kan det vara en god foralder, véan eller partner man vill vara. Pa
sa satt konstrueras en efterfragan for produkterna.

Hundarna férméanskligas ocksa genom att idéer, behov och ideologier tillskrivs dem. Hun-
den blir pa sa satt ett objekt for manniskans konsumtion eftersom hundagandet blir ytterligare
ett omrade dar manniskan formulerar och uttrycker sin identitet. Samtidigt blir hunden genom
att tillskrivas manskliga egenskaper ett subjekt med egna behov och preferenser som genom
manniskans handlande blir en aktiv konsument.

Gréansen mellan ménniska och hund blir i det narmaste helt obefintlig, det &r till slut bara
det yttre som skiljer oss at, atminstone i reklam- och konsumtionssammanhang. Genom att
framstalla hundar som subjekt i reklamen blir de pa ett paradoxalt satt &nnu mer objektifie-
rade. Det &r inte sin egen talan de for utan varuproducenternas. P& sa satt forstarks deras
funktion som objekt i konsumtionssamhéllet.
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