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Kulturens inflytande och utflytande:
Aspektpolitik i staden

Per Moller
Tema Q, Kultur och samhélle, LinkOpings universitet
per.moller@liu.se

For kulturlivet har den kapitalets och produktionens kulturaliseringsprocess som pa senare tid
populért bendmns den kreativa ekonomin inneburit en paradoxal tendens. A ena sidan expan-
derar kulturen och blir mer central inom ekonomin. A andra sidan utsétts kulturen for allt har-
dare ekonomiska ansprak. Framforallt &r denna tendens markbar pa lokal och regional politisk
niva, var kulturpolitik i manga fall sammanfaller med en dvergripande politik for ekonomisk
tillvaxt. Den numer vedertagna uppfattningen att kulturella resurser och handelser &r viktiga
for att skapa ett attraktivt stadsvarumarke ar inte bara ett tecken pa en generell politisk véand-
ning efter valfardstatens fall. Det ar ocksa en ideologisk figur som harigenom annekterar och
modellerar kulturbegreppet genom att i forsta hand definiera kulturen utifran dess varde av
upplevelse och attraktionskraft till staden-som-varumarke. Jag &r intresserad av vilka varden
kulturen ségs och syns skapa, och vilka uttryck kulturbegreppet tar sig i denna kontext. Arti-
keln, som &r ett led i mitt avhandlingsarbete kring Malmos stadsfornyelsearbete, tar sin ut-
gangspunkt i den nya statliga kulturutredningens vilja att se kulturen och kulturpolitiken i
storre utstrackning som en “aspektpolitik”. Jag menar att ett sddant synsatt, redan valetablerat
i stadspolitiken, tenderar att inte bara forsvaga kulturlivets redan prekara situation, men ocksa
riskerar urvattna den kulturella delaktigheten pa en samhallelig niva.
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Inledning

Det kan vara stort, smatt. Det kan vara cafékultur, det kan vara liksom det offentliga
rummet, att det ar ljussattningar och ... vad fan det nu kan vara for nagonting. (Intervju
med turistenheten, Malmo stad)

Kulturbegreppet star infor forhandling. Indragen i en omfattande produktionsomvandling har
kulturen under den postfordiska epoken forflyttats fran en perifier position i den generella
produktionsprocessen till dess centrum. Expansionen inom kultur- och medieindustrierna, de
kreativa naringarna och upplevelseindustrin &r ett tecken pa detta, vilket har gett upphov till
en bred uppslutning kring att vi idag bevittnar vad som kan betecknas som ett kulturellt ge-
nomslag i ekonomin. Anda har forvanansvart lite skrivits, i synnerhet i den svenska kontex-
ten, om hur denna férmodade kulturalisering av ekonomin (vilken samtidigt innebéar en eko-
nomisering av kulturen) har paverkat en grundlaggande forstaelse av vad kulturbegreppet
egentligen innefattar, och i forlangningen hur det paverkar styrningen av det kulturpolitiska
omradet. Denna artikel tar upp dessa fragor dels utifran ett stadsfornyelseperspektiv, da fore-
stéllningen om det kulturella genomslaget &r tydligt narvarande i urbana férandringsstrategier,
dels mot bakgrund av den nya statliga kulturutredningens betoning av att lata kulturen och
kulturpolitiken utvecklas fran en sjalvstandig sektor till att fungera som en “aspektpolitik” i
den dvergripande samhallsutvecklingen.

Artikeln &r ett led i ett avhandlingsarbete med fokus pa den kulturella dimensionen av
stadsfornyelsearbetet i Malmo. Tillverkningsindustrins nedgang under 1970- och senare under
90-talet, da man pa tre ar forlorade en fjardedel av stadens arbetstillfallen, innbar en djup eko-
nomisk och social kris for staden. Det senaste decenniet har sedan inneburit en djupgaende
och explicit omvandling av Malmo, “fran tung industristad till kunskapsstad” som det sa ofta
uttrycks, inte minst av kommunstyrelsens socialdemokratiske ordférande Ilmar Reepalu.
"Kunskapsstaden” ar dock inte endast ett begrepp som foregar satsningar pa framstaende ut-
bildning och innovativa miljoer. Tillika handlar det om att skapa ett attraktivt och upplevelse-
rikt stadsrum dér “kultur har en mycket viktig roll”.

I kunskapsstaden rdaknas oftast upp verksamheter och aktérer ur den traditionella kultur-
sektorn som mycket betydelsefulla; det institutionaliserade, professionella och semi-profes-
sionella kulturlivet. Samtidigt ar det tydligt att vad som bendmns som kultur, eller nd&mns i
relation till kultur, i detta sammanhang vidgas oerhort. Nar kulturen till stor del varderas ut-
ifran vilken grad av upplevelse och attraktionskraft den forlanar stadsrummet mister den en
direkt koppling till kultursektorn. Till listan Gver stadens attraktiva resurser kan da ocksa rak-
nas in sadana handelser vars karaktar endast med svarighet kan betecknas som kulturella, i
betydelsen att de innesluter nagon slags estetiskt uttryck, till exempel idrottsevenemang, mas-
sor och konferenser. Med det inflytande kulturen sags ha pa stadsutvecklingen sker parallellt
vad som kan betecknas som ett kulturellt utflytande. I takt med den d6kade betydelsen och fre-
kventa anvandningen av begreppet blir kulturen innehallsmassigt alltmer otydlig och diffus.?
”Det viktiga ar ju att det hander saker” som en intervjuperson inom Malmd stads organisation
uttryckte det.

1  Malmo stad, "Plattform for kunskapsstaden Malmé” (2008), s. 16. Tillganglig via:
http://www.malmo.se/bostadbygge/mediaarkiv/kunskapsstadenmalmo.4.2ec2683b119e185b0f0800035952.
html

2 Detta galler ocksa for tendensen att beteckningar som kulturindustrier, kreativa naringar, upplevelseindu-
strier etc. i sin uppsamling av skilda kulturverksamheter osynliggor sinsemellan specifika verkningssatt och
ojamna ekonomiska utveckling. Se vidare Per Mdller, "Nddvandigheten i att inte dra forhastade slutsatser:
En kommentar till Baumol och upplevelseindustrin”, Fronesis 2009:31 (kommande).
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Vidare bidrar "det kulturbdrande stadsrummet”,® till att skapa en bild av en stad fylld av

upplevelserikedom. Men for vem &r bilden tankt? | forsta hand tenderar det attraktiva stads-
rummet produceras for en marknad utanfor den egna stadens granser. Den nationella och in-
ternationella uppmarksamhet som staden tilldrar sig blir ett matt inte bara pa framgang, men
ocksa valmaende och valfard. Den projicerade bilden blir ocksa en bild for de i staden boende
att identifiera sig med. | rapporten “Plattform for kunskapsstaden Malmo” talas det om ett
“urbant kapital” med koppling till det sociala kapital som borgar fér goda relationer mellan
manniskor i en stad:

Motsvarande det sociala kapitalet ska urbant kapital forstdas som vérden — dven direkt
ekonomiska — av det urbana, dvs. de urbana resurser, dvs. de sarskilda urbana kvaliteter,
facilititer och annat, som ar knutna till stadsméassighet och komplex urbanitet.*

Det mest signifikanta har ar inte sa mycket sjalva definitionen av urbant kapital som anmérk-
ningen att detta ska forstas dven som direkt ekonomiska varden. Skiftningen mellan socialt
och urbant kapital, vagar jag pasta, betecknar en grundlaggande och strukturell kommersiali-
sering av det sociala livet under senkapitalismen. Pa likartat sétt har orden "upplevelse” och
"attraktivitet” genomgatt en marknadsanpassning som till viss del, inte helt och hallet, for-
vandlar dess innebord. Fran att i alla tider utgjort primara bruksvarden for manniskor (nagot
annat ar otankbart) har upplevelser och attraktion utvecklats till att bli fullfjadrade ekono-
miska kategorier. Denna kommersialisering ger forutsattningarna for den utbredda varufiering
av stader vi idag bevittnar vérlden 6ver dér det urbana rummet och dess sociala liv paketeras
som resmal for turister och som sarskilt lampade platser for innovativa foretag och mobila
kreativa manniskor.”> Det ar till denna komplexa form av varuproduktion som kulturens
upplevelsevarde och attraktionskraft spelar en viktig roll.

Om kulturen kunde ténkas inneha nagon form av autonomi under den moderna eran och
industrikapitalismens strikta arbetsdelning mellan materiellt och immateriellt arbete, sa verkar
denna tanke vara utan relevans idag. Detsamma géller for den styrning ”pa armslangds av-
stand” som lange kannetecknat det kulturpolitiska omradet, och som harigenom fungerat som
en vidmakthallande faktor for den kulturella autonomin. I sin numer klassiska artikel ”Post-
modernismen eller senkapitalismen kulturella logik™ pekar Fredric Jameson pa hur en sadan
mojlig "utsida” i produktionen faller samman under senkapitalismen:

Vi maste nu fraga oss om det inte ar precis denna den kulturella sfarens ’semiautonomi’
som brutits ned av senkapitalismens logik. Men att hdvda att kulturen i dag inte langre
praglas av den relativa autonomi den en gang agde som en niva bland andra i kapitalis-
mens tidigare faser (for att inte tala om forkapitalistiska samhéllen), &r inte nddvéandigtvis
detsamma som att saga att den forsvunnit eller utplanats. Tvartom maste vi genast tillagga
att upplosningen av kulturens autonoma sfar snarare skall uppfattas i termer av en explo-
sion: en hapnadsvackande kulturell expansion dver hela samhéllet, som natt det stadium
dar allting i vara sociala liv — fran ekonomiska varden och statsmakt till social praxis och
sjalva psykets struktur — kan sagas ha blivit "kulturellt’®

Som Jameson menar innebar denna utveckling inte att vi kan acceptera franvaron av en kultu-
rell dominant, varken som en stilistisk varderelativism eller i bredare mening som en avideo-

3 "Plattform for kunskapsstaden Malmg”, s. 21.

4 lbid.,s. 25.

5 Timothy A. Gibson, Selling city living”, International Journal of Cultural Studies, Vol. 8, No. 3 (2005).

6  Fredric Jameson, "Postmodernismen eller Senkapitalismens kulturella logik”, Postmoderna tider? , red.
Mikael Léfgren & Anders Molander (Stockholm, 1986), s. 316.
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logiserad politik. | sammanhanget av en tilltagande kapitalisering av “upplevelsesamhallet”,’
tycks just kultur-som-upplevelse utgéra en sadan dominant figur.

Som vi kommer att se fungerar saledes "upplevelseindustrin” inte bara som ett begrepp for
en utvidgad kultursektor som spanner fran konstnarligt skapande till datorspelsutveckling och
turism. Nér staden i sig antar formen av en upplevelsebaserad plattform blir det dven en be-
skrivning for skapandet av en gemensam kultur i staden, en kultur levd genom upplevelsen.

Stadspolitik

Ihop med en tilltagande urbanisering och fokus pa staden som produktionscentra har stimule-
ringen av en ekonomi som inkorporerar estetik, upplevelser och kulturella resurser fatt ett
explicit uttryck i forestallningen om den “kreativa staden”. Som begrepp ar den kreativa sta-
den framst associerad med Charles Landry och Franco Bianchini.® Daremot ar konceptet
vittforgrenat att en stads utvecklingsformaga i allt storre utstrackning bottnar i dess strategier
att foradla olika former av kreativitet och upplevelserikedom, och att verka attraktiva pa en
forhardnande global konkurrensmarknad om valutbildad arbetskraft, turister och riskkapital.
Den kreativa staden ar saledes tatt sammanbunden med liknande begreppsbildningar som
"kunskapsstaden” och “entreprendrsstaden”.” I sin tur utgar dessa begrepp fran de stérre soci-
ala omvandlingsmoénster som sedan 1960-talet ligger i framvéxten av det postindustriella
samhallet, lett av den innovativa kunskapens och den avancerade teknologins allt storre in-
flytande pa den samhalleliga produktionsprocessen.’® Med Richard Floridas Den kreativa
klassens framvéxt har denna utveckling fatt sitt mest samtida exempel. Floridas framstegssaga
om kreativiteten som ekonomins motor och de tre T:ens (Teknologi, Talang och Tolerans)
betydelse for regional och lokal tillvaxt kan inte sdgas vara sarskilt nydanande i sig. Florida
har dock lyckats att fora samman en rad forestéllningar som varit i svang en langre tid om
samhaéllets individualisering, flexibilitet i arbetslivet och en tilltagande upplevelsekonsumtion
och forpackat detta i ett populért koncept, ledsagad av det smatt magiska ordet “kreativitet”. ™
Floridas resonemang har ocksa en stark urban pragel: "Platser utgor de ekosystem som tar
vara p& mansklig kreativitet och omvandlar den till ekonomiskt varde”.? Fér att stader och
regioner ska vaxa, ekonomiskt som socialt, maste de darmed enligt Floridas menande vara
beredda att tillgodose den kreativa klassens énskemal om en upplevelserik miljé dar de trivs
att leva och arbeta. Betoningen av arbete som livsstil framfor ensidigt arbete i anstéllnings-
form, en attityd Florida tillskriver den kreativa klassens medlemmar, gor platsen till erséttare
for foretaget som central aktor for produktionsutvecklingen.™® Kombinationen av en utopisk
kreativitet och i tiden gangbara politiska strategier utgor till stor del forklaringen till Floridas
genomslagskraft inom regional- och lokalpolitiken vérlden 6ver. Politiker i den prekara situa-
tionen att erdvra en position for just sin region/stad i den “nya” ekonomins landskap har har
funnit en ledstjarna. Det finns dock en synnerligen realpolitisk karna i padrivandet av denna
kreativitens ideologi som till syvende och sist stavas neoliberalism. Relationen plats-foretag
har med den politiska och ekonomiska utvecklingen, atminstone sedan 1970-talet, ingatt i en
komplex dialektik som inte nd&rmelsevis endast kan forklaras med att platsen ersatt foretaget.
Snarare har platsen som sadan omvandlats till ett foretag och i allt storre utstrackning tillde-

~

Gerhard Schulze, Die Erlebnisgesellschaft (Frankfurt am Main, 1992).

Charles Landry & Franco Bianchini, The Creative City (London, 1995).

9 Tim Hall & Phil Hubbard (red.), The Entrepreneurial City: Geographies of Politics, Regime and
Representation (Chichester, 1998).

10 Daniel Bell, The Coming of Post-Industrial Society (New York, 1999).

11 Jamie Peck, "Kreativitet som l6sningen pa allt”, Fronesis 2007:24.

12 Richard Florida, Den kreativa klassens framvaxt (Goéteborg, 2006), s. 15.

13 Ibid,, s. 269.
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lats egenskaper karakteristiska for foretagsvarlden. Utan tvivel géller det for platsens styrning.
Nér en traditionell lokal valfardspolitik mer och mer 6verskuggas av satsningar for att stimu-
lera ekonomisk tillvaxt uppbackade av New Public Management strategier (NPM) och Public
Private Partnerships (PPP) blir den offentliga politiken i lika hdg grad som det privata foreta-
get beroende av ekonomisk spekulation och risktagning.** I denna "omformuleringens poli-
tik” genomgér den lokala politiken en “féretagisering” i organisation och styrning.” Vidare
omformuleras ocksa den lokala politkens sjalva syfte. Fran att traditionellt varit politiska en-
heter for tillgodoseendet av vélfard och service for sina medborgare, har regionen och kom-
munen i allt stérre utstrackning kommit att bli aktérer som formulerar strategier for att gene-
rera ekonomisk tillvaxt.'® Det betyder inte att man rakt dvergivit sin centrala uppgift att sorja
for valfarden. Snarare &r det sa relationen mellan vélfard och ekonomisk tillvéaxt har naturali-
serats sa till den grad att det framstar som omojligt att tdnka det ena utan det andra. Om den
lokala politiken skapar ett gynnsamt klimat for naringslivet och marknaden forvantas den
vinst som inbringas komma vélfarden och medborgarna tillgodo genom principen om en ned-
sipprande ekonomi (trickle-down). 1 Malmé blev denna politiska strategi verkligt explicit i
och med handlingsprogrammet "Valfard for alla: Det dubbla &tagandet” som drevs under en
fyraarsperiod mellan 2004-2008: "Det dubbla atagandet ar att vi forutom att ge god service till
Malmoborna aven ska marknadsfora Malmo som en attraktiv plats, sa att tillvaxten stimule-
ras. Utan tillvaxt ingen valfard.”*’

Kunskapsstadens kultur: En del av den symboliska ekonomin

For att 6verkomma de bekymmer som industrisamhallets nedgang forde med sig i form av
forlorade arbetstillfallen och, som en foljd av det, utflyttning och foérlorade skatteintékter har
flertalet regioner, kommuner och stader att koncentrerera sig pa utvecklingen av nya bran-
scher. Det har blivit en vedertagen strategi, kanske framst inom storstadsregionerna, att satsa
pa utvecklandet av hogteknologiska och innovativa kunskapsindustrier. Ocksa servicenaring-
ens tillvaxtpotential uppméarksammas brett, da i synnerhet som en del av turistindustrin. Med
denna koncentration okar ocksa behovet av att pa olika satt iscensatta platsen (regio-
nen/staden). | stadsrummet genomfdrs spektakuldra byggnadsprojekt och evenemang av olika
storlek och karaktar for att skapa uppmarksamhet och verka attraktiv for turister och foretag. |
vidare bemarkelse har varumarkesarbete blivit en lika naturlig ingrediens i den offentliga po-
litiken som inom néringslivet. Platser ska helst forknippas med en sérskild positiv kansla eller
fornimmelse av vad man kan tanka sig uppleva pa plats.

| detta omvalvande projekt har kulturen kommit att ges en central position. Dels uppmérk-
sammas en brett definierad kultursektor, i nara forbindelse med kreativa naringar och upple-
velseindustrin, som en potentiell tillvéxtmarknad och skapare av nya arbetstillfallen. Dels har
kulturen getts en funktion av lokaliseringsfaktor,® i nara forbindelse med besoksnaringen och
det platsspecifika varumarkesarbetet, vilket ar tankt att locka till sig intresse fran media, tu-
rister, investerare och mojliga nyinflyttare. Till detta kan tilldggas att kultur, som begrepp och
estetisk praktik, anvands inom stadsplaneringen, som utsmyckning, och som distinktionsvarde
i uppbyggnaden av nya, eller upprustningen av &ldre, bostads- och naringsomraden.

14 Merijn Oudenampsen, ”Back to the Future of the Creative City”, Variant 31:2008.

15 Tove Dannestam, Stadspolitik i Malmé. Politikens meningsskapande och materialitet (Diss. Lunds universi-
tet, 2009). Dalia Mukhtar-Landgren, "Entreprendrsstaden: Postindustriella Malmé 6ppnas upp och stangs
ner”, Den béasta av varldar?, red. Mekonnen Tesfahuney & Magnus Dahlstedt (Hagersten, 2008).

16 David Harvey, “From Managerialism to Entrepreneurialism: The Transformation in Urban Governance in
Late Capitalism”, Geografiska Annaler B: 71 (1989).

17 http://www.malmo.se/see/serviet/SeeController?cmd_type=document&nid=21107&p (20060803).

18 Lisbeth Lindeborg, Kultur som lokaliseringsfaktor: Erfarenheter fran Tyskland (Stockholm, 1991).
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Pa dessa satt blir kulturen ett framtradande element i produktionen av det Sharon Zukin
bendmner stadens symboliska ekonomi.*® Den symboliska ekonomin &r symbolisk i sd motto
att den ar uppbyggd av immateriella kategorier som image, kénsla, attraktionskraft etc. Men
samtidigt inbegriper den, som papekats har, en rad materiella forutsattningar och praktiker av
ekonomisk, politisk, produktionsmassig och rumslig art. Historiskt sett, menar Zukin, har den
symboliska ekonomin varit en overflodsekonomi. Valstand och ekonomiskt mervarde har
spillt over till kulturen. Men sedan 1970-talet, och de strukturella forandringar som foljer av
massindustrins nedgang och det spekulativa finanskapitalets expansion, har kulturen i sig
kommitzgltt anvandas som ett medel fran lokala politikers sida for att stimulera ekonomisk
tillvaxt.

Det uppstar dock har en rad fragor: Vilken kultur handlar det om? Vilken typ av vérde och
kapital ar det som skapas och utbyts i stadens symboliska ekonomi? Vad ger det for konse-
kvenser for den traditionellt definierade kultursektorn och kulturpolitiken? Och slutligen; Vil-
ken gemensam levd kultur ar det som byggs upp i staden?

Kulturbegreppet: Levnadssatt och artefakter

”Kultur” &r inte ett fast begrepp. Liksom en méangd andra icke-fasta begrepp; demokrati, bild-
ning, konst etc. ar ”kultur” som ord och praktik hela tiden utsatt for forhandlingar, omvérde-
ringar och konflikter. Anda har “kultur”, precis som ovriga namnda exempel, ngonstans en
betydelse som tycks vara allman, som att vi vet vad vi pratar om fastén vi inte kan, behdver,
eller vill definiera vad det exakt ar for nadgot. For Raymond Williams innebar genomférandet
av en kulturanalys att ”soka sig mot en medvetenhet om sjélva begreppet” och samtidigt inse
att denna medvetenhet varken ar generell eller universell utan historisk.?* Analysen av
begreppet blir &n mer nédvandig just mot bakgrund av en mgjlig fornimmelse om en allméan
och gemensam uppfattning av dess innehall. Ett allmant uppfattat begrepp tenderar att délja
en rad outtalande antaganden och véarderingar som far konskevenser vilka vida Gverstiger
sjalva begreppets omfattning; konsekvenser av social, samhallelig och politisk art. | det har
sammanhanget syftas till att anvandandet av begreppet "kultur” inte bara skanker mening at
vissa verksamheter och handlingar som “kulturella”, men att detta anvandande ocksa har en
direkt verkan pa vilket satt vi uppfattar och forstar var sociala tillvaro, vart samhalle och var
tids politik.

Primart innehar "kultur” tva betydelser vilka fungerar som utgangspunkter har. Dels talar
vi om kultur” brett, i antropologiska termer. Dels smalt, i estetiska termer. Williams sa ofta
refererade definition av kultur som “ett helt levnadssatt” (whole way of life) pekar utan tvivel
i forsta hand pa den antropologiska innebdrden av kultur.22 Som sadan ber6r “kultur” den
samhélleliga dimensionen; kultur som en mer eller mindre organisk process som grundlagger
en tillnorighet eller ett sammanhang vilket skapas och aterskapas genom beréttelser, ritualer
och handlingsmdnster. Denna kollektiva gemenskap bars upp lika mycket av en medveten
forstaelse som en omedveten kansla av de kulturella ménstren: ”En kultur ar, medan den levs,
alltid delvis okand, delvis ofdrverkligad. Skapandet av ett samhélle innebér alltid ett utfors-
kande, for medvetenheten kan inte foregd skapandet och det finns ingen formel for okanda
erfarenheter”.23 Kulturen &r alltsa en aldrig slutford process. Det sker standigt ett fortgaende
skapande och omskapande av uttryck, varden och mening. For Williams ar denna process en
primar del i ett politiskt projekt. Kultur som “ett helt levnadssatt” innebar allas delaktighet i

19 Sharon Zukin, The Culture of Cities (Oxford, 1995).

20 |Ibid.,s. 12.

21 Raymond Williams, Marx och kulturen, (Stockholm, 1980), s. 13.

22 Raymond Williams, Keywords: A Vocabulary of Culture and Society (London, 1988).
23 Williams citerad i Terry Eagleton, En essé om kultur (Goéteborg, 2001), s. 142.
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formandet av det gemensamma samhallet. Det aldrig fardiga skapandet ligger till grund for
utvecklingen av kulturens helhet; hela samhallet och alla dess medlemmar. Som Terry Eag-
leton skriver: "Enligt Williams ar en gemensam kultur en kultur som standigt omarbetas och
omdefinieras av medlemmarnas kollektiva praktik, inte en kultur d&r varden som har utarbe-
tats av en minioritet tas éver och passivt levs av en majoritet.” 24

Inbaddad i detta vittomfamnande kulturbegrepp ligger den snévare betydelsen av kulturen
som ett specifikt produktionsfalt. Denna “estetiska” definition (ett annat tvetydigt begrepp)
ringar in ett antal verksamheter i samhallet som klassiskt har identifierats som de ”skdna kon-
sterna”; musik, teater, bildskapande etc. Alltmedan moderna och postmoderna rérelser inom
konsten har bearbetat den klassiska estetiken genom att inkorporera nya uttryck och praktiker
i det konstnarliga skapandet har detta sndvare kulturbegrepp utvecklats mot en mer eller
mindre objektsstyrd kulturuppfattning. Det ar i huvudsak verket, produkten av skapandet, som
hér star i centrum snarare an den levda “processuella” kultur som det bredare kulturbegreppet
ringar in. Hannah Arendt applicerar till exempel ett sadan artefaktiskt kulturbegrepp nér hon
talar om kulturen som “de féremal som varje civilisation lamnar efter sig sdsom kvintessensen
av den anda som besjalat det, ett bestaende vittnesbdrd om denna anda.”25 Pa intet satt ar
alltsa den snavare kulturen l6sgjord fran den bredare, levda, kulturen. Men som materialise-
rade uttryck for ”den anda som besjalat det” utgor den kulturella artefakten ett specifikt fall.
Genom historien har denna sérskildhet ledsagad av beréttelsen om auran, definierad som en
kdnsla av avlagsenhet infor ett foremal hur nara det &n ma befinna sig.26 Vidare har vissa
objekt och verksamheter bevarat sin sarstallning genom att vara foremal for dokumentation
samt varit uppburen av en normativ politisk apparat som vidmakthallit dess centrala position.

Kulturpolitik i forandring: Sektor & Aspekt

Genom sa gott som hela 1900-talet har en glidning mellan det bredare, antropologiska, och
det snavare, estetiska, kulturbegreppet varit narvarande i den kulturpolitiska diskursen.?” 1 den
nya statliga kulturutredningen som presenterades i februari i ar stoter man pa denna obe-
stamdhet redan pa de forsta raderna, i den inledande sammanfattningen: "Kultur &r de monster
som vi manniskor skapar for var samvaro. Det finns yttringar av var kultur som ar sarskilt
betydelsefulla for hur de monstren utvecklas. Kulturpolitiken handlar om dessa. Konst och
andra kulturyttringar liksom kulturarvet behover ges en starkare stallning och dess betydelse
bekraftas.”?® Att tala om kultur i termer av "mdnster” ar otvivelaktigt att, som Williams, tala
om kultur som ett helt levnadssétt vilket inkluderar sa gott som alla typer av praktiker och
handlingar, kommunikation och meningsskapande. Men citatet sager samtidigt att kulturpoli-
tiken i synnerhet handlar om att varda och ge forutsattningar for ett antal sarskilt betydelse-
fulla yttringar som utkristalliserar sig i detta monster, till exempel konst, vilket ger en klart
snavare kulturdefinition, en vilken pdminner mera om Arendts artefaktiska begrepp. For kul-
turpolitiken innebé&r den snavare kultursynen att det finns en specifik sektor i samhallet, knu-
ten till en administrativ apparat, som det ligger i dess huvudsakliga uppgift att forvalta. Sek-
torsindelningen ar dock inte enbart tekniskt rationell till sin karaktar, men ocksa hogst norma-
tiv. Att avgransa ett omrade innebar per definition att Iamna nagot utanfér. Den markér som
legat till grund for kultursektorns avgransning, och for kulturpolitiken, har lange varit forank-
rad i en traditionell distinktion mellan finkultur och masskultur, mellan offentligt och privat,
mellan ickekommersiellt och kommersiellt.

24 Ibid.

25 Hannah Arendt, Mellan det férflutna och framtiden (Goteborg, 2004), s. 214.

26 Walter Benjamin, The Work of Art in the Age of Mechanical Reproduction (London, 2008).
27 Anders Frenander, Kulturpolitiken som kulturpolitikens stora problem (Hedemora, 2005).
28 SOU 2009:16, Kulturutredningen (Stockholm, 2009), s. 1:13.
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Den svenska kulturpolitiken har, liksom i de nordiska grannléanderna, traditionellt varit
nara knuten till de sociala valfardsmalen vilket gér den offentliga inblandningen i kulturlivet
stor.?® Forutom sddana mal som att skydda yttrandefriheten, skapa forutsattningar for kultu-
rell delaktighet och framja decentralisering, aterspeglas den vélfardsorienterade kulturpoliti-
ken i den grundlaggande idén att ett visst produktionsfalt lyfts ut ur de ekonomiska forhallan-
dena pa marknaden. Principen ar givetvis gallande for hela den statliga valfardsapparaten sa
lange den drivs utan krav pa ekonomisk vinst. | den svenska kulturpolitiska debatten har
denna grundlaggande idé sitt oomtvistat storsta symboliska varde i det fran 1974 ars proposi-
tion uttryckta malet att "kulturpolitiken ska motverka kommersialismens negativa verkningar
inom kulturomrédet”.*

| arets kulturutredning ligger forslaget att stryka detta mal, d@ man menar att "fragan om
forhallandet mellan kultur och marknad numera uppfattas pa ett annat satt an vad som kan
fangas i satsen om kommersialismens negativa verkningar”.*! Bland annat namns har forand-
ringar i villkor for lagring och distribution av information pa grund av den digitala teknikens
utveckling. Men fragan bottnar ocksa i en motvilja att definiera konstnarlig kvalitet, en vid-
hangande uppgift till att bestdimma vad som &r av (samre) kommersiell art och inte. Det ligger
I kulturpolitikens intresse, menar man, att i forst och framst varna kulturen som en obunden
och dynamisk kraft i samhallet.®* Huvudskalet att inte behdlla formuleringen om
kommersialismens negativa verkningar bottnar dock ocksa i ett forandrat politiskt landskap.
Den ideologiska skiljelinjen mellan offentlig styrning och marknadsstyrning har sedan 1970-
talet suddats ut alltmer. Det rader idag en storre konsensus kring nédvandigheten av ett sam-
spel mellan offentlighet och marknad for ett valfungerande samhalle och en valmaende kul-
tur.®® | takt med rédande politiska klimat forandras kulturomrédet, liksom 6vriga
valfardssektorer som utbildning och sjukvard, mot en storre variation av offentligt och privat
agande och styrning.

Malet att motverka kommersialismen kan ocksa ses forlora legitimitet i skenet av den pri-
vata kulturkonsumtionens omfattning. | Sverige har de privata utgifterna inom kultur- och
medieomradet de senaste tjugo aren dkat med narmare 10,5 miljarder vilket ar mer an dubbelt
sa mycket som de offentliga medlen har dkat. Sammanlagt bekostas néastan 70 procent av
kulturkonsumtionen av hushéllen sjalva.** Detta férhallande féranleder uppfattningar, i
synnerhet fran den politiska hogerkanten, att ett allméant ekonomiskt vélstand ar mer fram-
jande for ett vitalt kulturklimat an offentliga kulturpolitiska insatser.* Till saken hor dock att
den privata kulturkonsumtionen &r mer konjunkturkanslig &n de offentliga medlen. Till exem-
pel under 1990-talets ekonomiska kris var de privata besparingarna mer markanta an de of-
fentliga.*® Aven talet om en expansiv upplevelseindustri och kreativ sektor, vilket har fétt ett
okat inflytande pa kulturomradet, bygger pa argument som till stor del grundar sig pa den
privata marknadens tillvaxt. Till exempel i KK-stiftelsens analys av upplevelseindustrins ut-

29 Per Mangset, "Kulturpolitiske modeller i Vest-Europa”, Kulturarboka 1995, red. G. Arnestad (Oslo, 1995).

30 Citerad i SOU 1995: 85, Tjugo ars kulturpolitik 1974-1994 (Stockholm, 1995), s. 62.

31 Kulturutredningen, s. 1l: 47.

32 Ibid., s. 47f. Forslaget att stryka malet om att motverka kommersialismens negativa verkningar, samt beto-
ningen av kulturen som en obunden och dynamisk kraft gar tillbaka till 1995 ars kulturutredning, Kulturpo-
litikens inriktning (SOU 1995:84).

33 Kaulturutredningen, s. 11: 47.

34 Svante Beckman & Sten Mansson (red.), Kultursverige 2009: Problemanalys och statistik (Linkoping,
2008), s. 219. Vart att notera &r att i den siffran ingér betalning for kulturella aktiviteter som musei- och te-
aterbesok liksom medieprodukter som TV-apparat, stereoanlaggning etc. vilket ger en stor spridning i defi-
nitionen av kulturkonsumtion.

35 Se t.ex. Johanna Nylander, Kulturskymning instéalld (Stockholm, 2008).

36 Kultursverige 2009, s. 219.
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veckling understryks att ett okat valstand, tillsammans med en teknisk utveckling som gor
kulturprodukter mer tillgangliga, billigare att framstélla och lattare att distribuera och lagra
ligger till grund for en dkad kulturkonsumtion.?” KK-stiftelsen, Stiftelsen for kunskaps- och
kompetensutveckling, ar den aktor som i forsta hand har etablerat upplevelseindustrin som
begrepp och projekt i Sverige. Utéver en snav definition som ringar in tretton stycken omra-
den som sérskilda upplevelseindustrier (Arkitektur, Datorspel/TV-spel, Design, Film, Forfat-
tarskap/Publicering, Konst, Media, Mode, Musik, PR/Kommunikation/Reklam, Scenkonst,
Turism och Utbildning/Edutainment) sa framhaller man upplevelsen som en central faktor
inom sa gott som all typ av produktion och konsumtion: nér vi talar om upplevelser menar vi
allt fran den konstnarliga upplevelsen till ett satt att fd uppmarksamhet for en produkt, en
tjanst eller ett budskap”.®® Dubbelheten i KK-stiftelsens definition &r intressant. Precis som
inom traditionell kulturpolitik speglas & ena sidan till en viss sektor i samhallet som i synner-
het betydelsefull att bista och utveckla, och & andra sidan en mycket bredare process som pa-
minner om den nya kultutredningens tal om sociala "mdonster”. | det har fallet bildas ménstret
utifran ett uttryckt behov/begar av upplevelser som star dver det vardagliga. Symptomatiskt
nog ror det sig om upplevelser utan nagon skiljelinje mellan kommersiell och icke-kommersi-
ell art.

| stora drag &r upplevelseindustrin ett tecken for en historisk utveckling fran industrisam-
halle till postindustriellt samhalle i de valutvecklade kapitalistiska landerna. Med denna for-
skjutning har fasta egendomar och kapital har forlorat i varde. Det tjanstebaserade arbetet har
blivit mer centralt i den generella produktionsprocessen. Estetiska och emotionella, upplevel-
sebaserade, element anvénds i allt hogre grad for att tillfredsstalla en immateriellt praglad
konsumtion, vilken har fatt ett allt storre ekonomisk inflytande. Den individuella kreativa po-
tentialen understryks som helt avgorande for produktivitet och tillvaxt. Det ar mot bakgrund
av denna utveckling som den nya kulturutredningen lagger fram sitt betdnkande, och deras
egen analys dr att det ar dags att lamna 1900-talet bakom sig:

Kulturpolitik borde i 2000-talets tjanstesamhélle med dess betoning pa fragor om kultur i
vid mening vara ett centralt och viktigt politikomrade. Det borde vara mer centralt an pa
1970-talet. Men s ar utifran de flesta bedomningskriterier inte fallet. For oss framstar det
som en rimlig slutsats att detta i hog grad beror pa att dagens kulturpolitik &r sa fast
forankrad i industrisamhalle och 1900-talsmodernitet att den darfor har svart att ta den
plats som den bor ha i samtiden.*

Som en effekt &r det en av huvudlinjerna i den nya statliga kulturutredningen att kulturpoliti-
ken i storre utstrackning &n tidigare bor ha funktionen av en aspektpolitik. Vad man syftar till
ar just att kulturen och kulturpolitiken inte bor begransas till en specifik sektor utan snarare,
som en aspekt eller dimension, tillféra nya kunskaper och perspektiv ocksa inom andra sam-
hallsomraden. Genom att pa sa satt bredda kulturpolitikens domaner ar det utredningens for-
hoppning att man ska éverkomma vad som bendmns som ett kulturens och kulturpolitikens
sektoriseringsproblem”:

Genom avgransningen har kulturpolitiken mahéanda starkts genom en egen tydlig identi-
tet, men séakert ocksa tappat kraft genom att dess &ndamal och verksamheter inte kunnat
dra full nytta av de utvecklingsmojligheter som mer langtgaende integration och samspel
med foretradare for andra samhéllsomraden erbjuder.*

37 Bl.a. KK-stftelsen, Upplevelseindustrin 2003: Statistik och jamforelser (Stockholm, 2003), s 27.

38 KK-stiftelsen, Aha Sweden! Om svensk upplevelseindustri och bérjan pa ndgot nytt (Stockholm, 2001), s 9.
39 Kaulturutredningen, s. 1:230.

40 Ibid., s. I1: 97.
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De omraden som utredningen framst inriktar sig pa dar kulturen ska integreras &r; skola,
forskning, entreprendrskap, regional tillvéaxt, halsa respektive miljo.

Vad det galler fragan om regional tillvaxt, vilken ligger narmast det jag vill diskutera har,
ar det utredningens bedémning att den statliga, den regionala och den kommunala kulturpoli-
tiken i storre utstrackning an tidigare bor samspela. For detta foreslas genomdrivandet en sa
kallad ”portféljmodell” dér det regionala och kommunala inflytandet 6kar vad det galler att
definiera andamalen for de fran statens utdelade kulturbidragen. Modellen skulle ge regio-
nerna och kommunerna storre mojligheter att sjlva anpassa anvandningen av bidragen till
lokala behov och 6nskemal. Istallet for detaljreglerade bidrag, skulle den statliga kulturpoliti-
ken mer generellt ge riktlinjer for bidragens prioriteringar. Det ar bland annat utredningens
anvisning att behovsanalysen av var regionerna ska investera sina kulturmedel i forsta hand
definieras utifrdn medborgarnas intressen,* vilket aterigen understryker den néra kopplingen
mellan kulturpolitik och vélfardspolitik.

Men "medborgarnas intressen” ar en komplex sak, om inte forr sa nu nar valfarden som
sadan ar indragen i en politisk utveckling dar ekonomisk tillvaxt och social valfard alltmer
raknas som en émsesidig angelagenhet.

Malmd: Kunskapsstaden

Det senaste decenniet har Malmo genomgatt vad som maste sagas vara en radikal omvand-
ling. Den gamla arbetarstaden med varvsindustrin som bade ekonomisk férsorjare och identi-
tetsmarkor ar ett minne blott. Dock ar det ett minne som inte s mycket trangts undan som det
har blivit en komponent i uppbyggnaden av det "nya” Malmo, kunskapsstaden Malmo, sa
som en historisk epok att ta avstamp ifran och med distans relatera till. Kockumskranen, sta-
dens fore detta landmarke, har blivit ett kitschobjekt som aterfinns reproducerat pa t-shirtar. |
Vistra hamnen, omradet dar varvsindustrin tidigare hade sitt faste, renoveras nu de gamla
industrilokalerna for att inhysa nya néringsgrenar och verksamheter, dock med den utvandiga
patinan av det gamla bevarad.*? Bilden av varvsarbetarna som stadens barande kraft anvénds
ocksa for att understryka kontrasten mellan vad som varit och vad som nu &r; "fran hamnen
kommer inte langre varvsarbetare utan studenter pa cykel”.* Med industristaden Malmoé som
mattstock legitimeras och ges tyngd till kunskapsstadens framvaxt, samtidigt som det gamla
samhallets brister poangteras. Aven om den nu forestdende globala finanskrisen hotar tillvax-
ten, sa kan den tankemassigt inte vara varre an den kris som Malmo redan tagit sig igenom:
”ldag jobbar det fler ménniskor i Vastra Hamnen an under Kockums glansdagar. Men istéllet
for att det ar ett foretag, sa ar det nu tvahundra. /.../ Det &r inte ett foretag som gar under i den
hér krisen i en gigantisk global strukturomvandling, utan det & en massa sma och stora fore-
tag dar kanske ndgot sl&s ut just nu, men ndgot annat kanske vaxer.”**

Politisk fragmentisering

Végledande for stadsfornyelsen i Malmo har varit ett antal stora utvecklingsprojekt; anlag-
gandet av Malmo hogskola, exploateringen av Vastra Hamnen, utokat regionsamarbete i Ore-
sundsomréadet med Oresundsbron och Citytunneln som viktiga infrastrukturella faktorer. Till
detta kan ocksa laggas den nu pagaende satsningen i omradet Hyllievang med bland annat
profilerade bostadsomraden, kontorslokaler, massanlaggning, den nyligen uppférda evene-
mangsarenan Malmo Arena och det pabdrjade bygget av ”Skandinaviens mest internationella

41 lbid., s. 1l: 259.

42 Robert Willim, Industrial Cool: Om postindustriella fabriker (Lunds Universitet, 2008).
43 Fran www.malmo.se. Citerad i Mukhtar-Landgren, s. 234.

44 Intervju stadsbyggnadskontoret (20090227).
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képcenter”, Emporia.* Flera av dessa betydelsefulla projekt har sin upprinnelse i ett
visionsarbete, Malmo 2000, som kommunstyrelsen initierade 1995. Det huvudsakliga syftet
med detta arbete var att med gemensamma krafter forestélla sig en onskvérd framtid for
Malmo, samt att formulera riktlinjer for dessa visioner att realiseras. Inom Malmg stads orga-
nisation &ar det tydligt att just detta visionsarbete markerar starten for stadsfornyelsearbetet.
Inte minst visar det sig ndr jag intervjuar tjanstemén som nastan av slentrian rabblar den histo-
rieskrivning som etablerats kring Malmds forvandling, samtidigt som man noga understryker
det arbete som ligger bakom:

IImar var ny pa sin post och vi var mitt i den djupaste krisen. Men i mitten av 90-talet sa
det gjordes det da ett stort visionsarbete i Malmo, valdigt fritt, 6ppet, tillatande. Alla for-
valtningar var inblandade, politikerna var inblandade och det utmynnade bland annat i
idén om omvandlingen av Vastra Hamnen till ndgonting annat. En idé om en hogskola i
Malmd. Sa man kan sdga ... att hela det har visionsarbetet och dari ocksa stadsbyggnads-
visionen, stadshyggnadsarbetet, var ju i viss man, ja, det var absolut en reaktiv handling
pa ett krislage. Men samtidigt ... ur det kom visionara, innovativa, drivande strategier
eller medel for att ta oss ur den krisen, in i nagonting annat.

Och en annan:

Genom att man insag vidden av det hela sa satte man igang ett visionsarbete, och det ...
jag tycker det ar valdigt viktigt det visionsarbetet. Man vagade, och var konsekvent. For
det kravs ju mod och konsekvens till att driva ett forandringsarbete. Dar finns alltsa en
valdigt tydlig och uppenbar tanke och styrning bakom det har.

Kommunstyrelseordféranden Ilmar Reepalu, som har namns, ar oftast patalad som initiativta-
garen till Malmé 2000. Det &r dock vért att uppmérksamma att sjalva arbetet sedan drevs utan
politisk styrning, pa tjanstemannaniva och tillsammans med representanter fran bland annat
naringslivet och universitetsvérlden. Denna “fragmentarisering” av den politiska makten, till-
sammans med det ledande visionara tankandet och malstyrningen snarare an detaljbeskrivna
beslut, gor Malmo 2000 till ett representativt exempel pa en styrningsform typisk for den
postindustriella entreprendrsstaden.”® Makten forskjuts fran de folkvalda politikerna till en
vagt definierad “urban regim”,*’ sammansatt av lokala aktdrer med gemensamma intressen;
offentlig forvaltning, byggherrar, fastighetsmarknaden, konsulter, kommersiell service etc.
Om denna, som en av intervjupersonerna sade, mera “tillatande” styrning kan ségas ge posi-
tiva effekter tack vare en flexiblare och mer tillvaxtvanlig politik, sa &r den samtidigt tatt for-
bunden med en risk for forsvagad demokratisk insyn och medborgerligt inflytande.

Det kulturpolitiska omradet tenderar att fragmentariseras pa liknande sétt; dels genom 16-
sare politiska riktlinjer, dels genom att flera aktorer soker mandat pa omradet. Den nya stat-
liga kulturutredningens 6nskar mer generella, mindre specifika, riktlinjer for anvédndandet av
de regionala medlen. | Region Skanes forsta kulturpolitiska program, Vaxa med kultur, fran
2003 sker samma rorelse bort fran den politiska detaljplaneringen: ”Den politiska styrningen
ska inriktas pa visioner, mal, strategier och finansieringsformer samt formulering av uppdrag
och utformning av system for aterkoppling, uppféljning och utvardering.”*® Samma program
ar vidare ett exempel pa den utveckling av kulturomradet fran sektors- till aspektpolitik som

45 http://malmo.se/bostadbygge/utvecklingsomraden/hyllie/aktuellabyggprojekt/emporiakopcentrum.
4.15e57d2f10b3d9d3bbb80002387.html (20090815)
46 Mukhtar-Landgren.
47 Ingemar Elander (red.), Den motsagelsefulla staden: Vardagsliv och urbana regimer (Lund, 2001).
48 Region Skane, ”Vixa med kultur” (2003), s. 15.
Tillganglig via http://www.skane.se/templates/Page.aspx?id=66578 (20090909).
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kulturutredningen foérordar. Konstens och kulturens obundenhet betonas, men samtidigt faller
kulturen som en "avgorande utvecklingsfaktor” in i de 6vergripande regionala malen om till-
véxt, attraktionskraft, barkraft och balans.*

Som Sven Nilsson beskriver det vaxer det fram en “kulturpolitik av andra ordningen”.*
Denna utveckling ar speciellt tydlig pa inom det regionala och kommunala styret, vilket bott-
nar i att kulturlivet pa denna niva under langre tid &n den statliga varit integrerad i den gene-
rella samhéllsutvecklingen, inte heller har den regionala och lokala kulturpolitiken varit, som
Nilsson menar, lika tyngd av den statliga kulturpolitiska normativa forestaliningar om hogt
och lagt kulturvéarde. En kulturpolitik av “andra ordningen” medfér bland annat att fler akto-
rer, i synnerhet de som understryker kulturens potentiella ekonomiska varde for regionens,
stadens eller platsens utveckling, tillskansar sig ett storre inflytande pa kulturpolitikens om-
rade. Ett exempel frdn Malmaé ar den kommunala marknadsféringsgruppen MINT (Marknad,
Information, Naringsliv och Turism) vilken &r tankt att samordna fragor inom Malmo stad om
"kommunens arrangemang inom kultur och fritid och i stadsmiljon”.>* 2004 antogs av
kommunstyrelsen marknadsplanen ”Motesplats Malmé” som MINT-gruppen gemensamt
hade arbetat fram "med aktiv medverkan av arrangemangsansvariga inom kommunens for-
valtningar och kulturbolag samt representanter for Malmos kommersiella arrangorer, kultur-
organisationer, besoksnaring med eventforetag, hotell, restauranger och andra utomstaende
aktorer”.>

Till sitt innehall & "Motesplats Malmo” ett dokument i tiden som ringar in den markbara
tendensen i stadspolitiken att vélfard och ekonomisk tillvéxt ar tva sidor av samma mynt: "Pa
samma sétt som att Malmo skall ha bra skolor, gott om arbeten, bra kommunikationer och en
ren miljo skall Malmé ocks& vara rikt pa intryck och upplevelser.”®® Behovet av att
marknadsfora staden som ett upplevelserum omtalas gang pa gang som en direkt
nddvéndighet i en vaxande konkurrenssituation mellan stdder och regioner:

Bakgrunden till denna skérpta konkurrens &r de férdndringar som kan markas inom alla
moderna samhallen i Vasteuropa och USA med omflyttningar fran mindre till storre be-
folkningscentra och dar gamla industristader tvingas soka nya roller och utvecklingsmoj-
ligheter. Har bestar attraktionskraften inte langre i tillgang pa sysselsattning inom till-
verkningsindustrin. | stallet konkurrerar man med andra medel utifran begrepp som miljo,
kunskap, upplevelse, kreativitet och individualitet etc.>

En av huvudpodngerna med "Motesplats Malmo” &r att alla de evenemang som arrangeras i
Malmo, av kommunen sjalva eller av externa aktorer, satts in i ett sammanhang av vad man
bendmner som den “kommungemensamma helheten”.*® Alla evenemangen, vare sig det galler

"en-gang-i-livet-arrangemang” eller “standigt &terkommande lokala arrangemang”,® tanks s

49 1bid., s. 9ff.

50 Sven Nilsson, Kulturens nya vagar (Malmg, 2003), s. 285.

51 Malmo stad, "Motesplats Malmg” (2004), s. 3. Tillganglig via:
http://www.malmao.se/sitevision/proxy/komin/bounyheter.4.3964bd3611d8d4a5d1c800011607.html/
svid12_3964bd3611d8d4a5d1c800016653/-
1130840164/download/18.177863fd103b89ea69e80005601 7/marknadsplan.pdf;jsessionid=6F7530F410127
00FB5C54B11B54894D1 (20090914)

52 Ibid.

53 Ibid,,s. 8.
54 Ibid., s. 5.
55 Ibid., s. 8.
56 Ibid., s. 11.
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fungera som “en samlad resurs med det 6vergripande malet att starka stadens attraktionskraft
och ddrmed den lokala ekonomiska tillvéxten och samhallsutvecklingen”.>’

Marknadsplanen innebar saledes, vilket man tydligt betonar, att de olika verksamheterna i
staden och dess tillhdrande ndmnder och forvaltningar, ansvarar for ett dubbelt varde. Som
exempel menar man bland annat att kultursatsningar inte enbart kan generera ett dynamiskt
kulturliv i Malmg, utan ocksa leda till att nya foretag etableras, inflyttningen 6kar och att tu-
rister lockas till staden. Har sallar man sig alltsa till den gangse diskursen kring kulturen som
regional och lokal tillvaxtmotor, och hanvisar ocksa, exemplariskt, till jamforbara stader som
Newecastle och Bilbao vilka man menar har genomgatt en lyckad utveckling tack vare sats-
ningar pa kulturomradet.

Det kulturella mervardet

| kulturutredningen star det: ”Den kulturella dimensionen handlar om att kulturomradet har ett
egenvarde och att det ocksd har en kraft som bér anvandas i andra sammanhang.”®® Nar
”Moétesplats Malm@” talar om det dubbla vérdet av stadens kulturliv dras den kulturella di-
mensionen, aspektpolitiken, in i den intrikata relationen mellan valfard och tillvaxt som é&r
konstitutiv for den kontext av stadsfornyelsearbete som vi har ror oss inom:

For stadens kulturverksamheter innebar Malmo som motesplats att man tar utgangspunkt
i publikens totala upplevelse av evenemanget som en attraktiv helhet. Det kulturella inne-
hallet och de konstnarliga kvaliteterna i t ex. en teaterforestallning utgor karnan och den
grundlaggande forutsattningen. Men de kulturpolitiska kvaliteterna kan ocksa sattas in i
ett sammanhang dar dven de yttre omstandigheterna, vid sidan om det som hander pa
scenen, ar viktiga for upplevelsen.*

Denna logik ar avgorande. Verksamheterna inom sektorn uppfattas alltsa vara betydelsefulla i
sig. Samtidigt &r det uppenbart att det inte sa mycket ar sektorns verkningssitt, produktion
och cirkulation av kulturella artefakter (inkluderat verk, konserter, forestallningar), som star i
centrum. Snarare ar det sjdlva férekomsten och néarvaron av sadana verksamheter i staden som
uppvarderas. Kulturlivet prodcerar ett mervérde till staden genom att bidra med attraktions-
kraft och upplevelserikedom.

Det gar dock inte att har tala om mervérde i den traditionella betydelse som for Marx var
avgoOrande for industrikapitalismens produktionssatt. Snarare &n att utgdra en materiell kapi-
talfaktor, direkt sammankopplad med arbetsprocessen, utgor kulturlivet i detta fallet, s& som
en kulturell resurs,®® ett mervarde som &r immateriellt och symboliskt till sin art. Den alltmer
dominerande logiken om varumérken eller "brands” &r helt avgérande har. Varumarkeseko-
nomin tycks ha utvecklat sin egen varuform ur just upplevelsen som en primér faktor. Varu-
kvalitet i materiell betydelse av utférande, funktion och nytta éverskuggas av en koncentra-
tion pa varans iscenséttningsvarde.®> Denna immaterialisering av varan féljer en betydelse-
full utveckling av produktionsprocessens vardekedja under senkapitalismen. For Marx var det
I produktionen som varden skapades medan konsumtionsakten endast innebar ett realiserande
av dessa varden, samtidigt som varan genom att konsumeras lamnade den ekonomiska sfaren

57 Ibid., s. 8.

58 Kulturutredningen, s. 11:218

59 "Métesplats Malmg”, s. 8.

60 Steven Jay Tepper, "Creative Assets and the Changing Economy”, International journal of Arts manage-
ment, Law, and Society, Vol. 32, No. 2 (2002).

61 Gernot Bohme, ”Contribution to the Critique of the Aesthetic Economy”, Thesis Eleven 73:2003.
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for att bli en del av den individuella tillaignelsen.®® | varumarkeslogiken ar det snarare
konsumtionen som i férsta hand ar vardealstrande.®® Det ar som KK-stiftelsen slar fast i sin
markerladsf('jring av upplevelseindustrin: “fokus ska sattas pa anvandaren eller konsumen-
ten”.

Varumadrken ar inte fixerade objekt i sig. De utgor snarare plattformar for kulturella och
sociala aktiviteter att ta plats. Det &r sjalva organiseringen av dessa aktiviteter som ar exploa-
teringens karna.®® Det kulturella mervardet, Richard Sennett kallar det guldplatering”,®
utgor ett distinktionsvarde for att sérpragla, varumarka, likartade materiella plattformar. For
att sla mynt av det mervérde som kommer till uttryck genom plattformen maste foretaget soka
inhagna, samla ihop och paketera de véarden som skapas.®” Detsamma géller for stadspoliti-
ken. Enkelt uttryckt utgdr kulturproduktionen innehéllet till plattfomen staden.®® Men precis
som for varumarket kravs det i staden en viss form av organiseringsprincip for att kapitalisera
(politiskt och ekonomiskt) pa det kulturella mervardet. | stadens symboliska ekonomi utgor
kulturen en tillgang, men blir en maktfaktor forst nar den ringas in och framstar inom samma
givna ramar som skapar sjalva den grundldggande forutsattningen for sin egen vérdering,
namligen staden-som-varumarke.®

Att kulturen uppmarksammas som lokaliseringsfaktor, som "sétter staden x pa kartan”, och
forvantas generera kapital till staden genom nyetablerade foretag, turister och nyinflyttat
(battre bemedlat) befolkningsunderlag, innebér att de kulturella resurser i forsta hand pakete-
ras for marknadsforing pa en extern marknad. Pa sd satt utvecklas staden, om man foljer Scott
Lash och John Urry, till en kulturindustri i sig, som liksom alla kulturindustrier i sitt verk-
ningssatt mer och mer fungerar likt produktionen av reklam: ”Liksom reklambyrder séljer
kulturindustrierna inte sig sjalva, men nagonting annat och de gor det genom ’paketering’.
Aven som reklambyraer saljer de ’brands’ av nagonting annat, och de gor detta genom att
overfora varde genom bilder.”™

Det symboliska vardet ar dock enbart potentiellt till sin karaktér. Med en parallell till Marx
ar det ett ideellt bytesvarde som kan bli verkligt bytesvarde forst i varuutbytet.”" | det har
fallet, i stadens symboliska ekonomi, sker varuutbytet till exempel nar turisten spenderar
pengar eller nar nya foretag och nyinflyttare verkligen etablerar sig i staden. Det innebar att
transformationen fran ideellt till verkligt bytesvarde, och saledes omvandlingen av kulturens
mervarde till materiellt kapital, sker utanfor kulturomradet. Kapitalet tillfaller alltsa inte kul-
turproducenterna, utan forverkligas i forsta hand inom det som MINT-gruppen kallar den
”kommungemensamma helheten”. Mot den bakgrund jag har skisserat hdr av den generella
politiska utvecklingen, den fortatade relationen mellan valfard och tillvaxt, kan dock “den
kommungemensamma helheten” mer korrekt relateras till stadens urbana regim och nétverken

62 Karl Marx, "Inledning till kritiken av den politiska ekonomin”, Marx och Engels. Skrifter i urval. Ekono-
miska skrifter (Lund, 1975), s. 25f.

63 Adam Arvidsson, Brands: Meaning and Value in Media Culture (London, 2006).

64 KK-stiftelsen, Blandade upplevelser (Stockholm, 2000), s. 9.

65 Celia Lury, Brands: The Logos of the Global Economy (Oxon, New York, 2004).

66 Richard Sennett, Den nya kapitalismens kultur (Stockholm, 2007).

67 “The brand is a mechanism that encloses, empowers and controls such affective investments so that they
provide measurable, and hence valuable results.” Adam Arvidsson, "The Logic of the Brand” (2007), s. 22.
Tillgénglig via: http://www.scribd.com/doc/110246/The-Logic-of-the-Brand-by-Adam-Arvidsson
(20090915)

68 ”Vad vi fran stadens sida kan ge ar plattformar, men dessa maste fyllas med innehall” sade Ilmar Reepalu
vid ett 6ppningstal for en utstallning om den svenska upplevelseindustrin pd Form & Design centrum i
Malmo.

69 ”If visible culture is wealth, the ability to frame the vision brings power”, Zukin, s. 15.

70 Scott Lash & John Urry, Economies of Signs & Space (London, 1999), s. 138.

71 Karl Marx, Kapitalet. Forsta boken (Lund, 1997).
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mellan kommun och naringsliv. Det kulturella mervérdet blir till kapital inom den privata
servicendringen (hotell, butiker, restauranger) och genom att de kommunala skatteintékterna
okar pa grund av en ny befolkningssammanséttning och fler foretagsetableringar. Till kultur-
livet kommer det till godo endast genom trickle-down effekten, att pengarna i basta fall spiller
over till kultursektorn.

Som mest tydligt visar sig det kulturella mervardet nar det galler exploateringen av omra-
den dar konstnérsateljéer och andra kulturverksamheter har funnit billiga lokaler att verka i,
och som sedan okat i attraktivitet pa grund av dessas narvaro. Saken har behandlats av manga,
med upprustning av dldre nedslitna bostads- och industriomraden foljer sa gott som alltid for-
hojda lokalkostnader, vilket leder till att de manniskor som en gang initierade vardedkningen i
omradet inte har rad att stanna kvar. Som en tjansteman pa stadsbyggnadskontoret i Malmo
uttrycker det, med den pagaende omvandlingen av omradet Norra Sorgenfri i tankarna:

— For det &r ju ett gammalt industriomrade, mycket avrivna ytor och sa dar. Sen finns det
ju... pagrund av att det ar billiga lokaler ... ateljéer och sa vidare som haller till dar. Och
dad hamnar man ju i ett sadant dar dilemma. A ena sidan vill vi omvandla den stadsdelen,
for den ligger valdigt bra till. A andra sidan vill vi pa nagot sétt bibehélla det som finns
dar idag. Och det gar ju egentligen inte ihop, darfér i samma 6gonblick som man borja
omvandla s kommer ju hyrorna att 6ka och da trangs konstnarerna undan, som man ville
skulle liksom ... krydda stadsdelen, om man uttrycker det lite krasst.

Uttalandet visar tydligt hur det kulturella mervérdet approprieras. Genom omvandlingen reali-
seras det varde som konstnarerna i omradet varit en del av att skapa och pa samma gang
skiljs, separeras, mervardet fran desamma. Intervjupersonen haller med om att det forefaller
vara en omojlig ekvation att exploatera omradet och pa samma gang skapa utrymme (eller lata
vara) for verksamheterna att stanna kvar. Men samtidigt med det dilemma han beskriver
framstaller han dnda saken som en utveckling som man bara kan ta for given. Konstnarerna
beskrivs visserligen som “indikatorer” och “pionjarer” som hjélper till att leta upp och ta till-
vara intressanta miljoer. Men:

— Det har inget sjalvandamal att forsoka bevara dem dar, utan de ar en del i en standigt
pagaende process. Det ar naturligt att de far flytta darifran, de kommer hitta nasta span-
nande omvandlingsomrade i Malmé. Sa kan man ocksa se det... att det inte ar ett problem
att de forsvinner, utan det &r en del i en naturlig process.

Nar jag papekar att det &r intressant att han sager att det ar "naturligt” nar det anda ror sig om
en medveten politisk strategi forsvarar han sig forst lite skamtsamt med “Ja, alltsa nu refererar
jag till nagra andra...”, fast lagger sedan till ... men det kan ligga nagot i resonemanget i och
for sig”.

En ytterligare sak som ligger i resonemanget, om an mindre uttalat, ar ett annat problem.
Nar konstnarerna forsvinner sa forsvinner ocksa det varde som de producerade till platsen. |
samma stund som det kulturella mervardet realiseras upploses det alltsa. Vissa skulle sakert
séga att det snarare har forvaltats, eller till och med foéradlats. Men denna problematik kan bli
ett verkligt dilemma, inte bara for mindre omraden, utan i storre skala for hela staden. Explo-
ateringen av det kulturella mervardet i den "kreativa” staden utgor alltsa ett potentiellt hot mot
sig sjalv. I varsta fall byggs den kreativitet man vill ta tillvara pa bort, bokstavligen.

Autenticitet och kulturellt utflytande

Det skulle kunna vara en helt legitim invandning att den typ av tillvéxtorienterade kulturpo-
licy som har behandlas egentligen inte bryr sig ndmnvart om den traditionellt definierade
kultursektorn Over huvud taget och att ivrarna for platsmarknadsféringen egentligen bara
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framhé&ver de stora arrangemangen och de verkligt spektakuldra handelserna som drar till sig
stora publiksiffror och uppméarksamhet utifran. Men om man ska tro pa vad som sags sa tycks
det, atminstone inledningsvis, vara precis tvartom. | tal och skrift aterkommer en bild som
utmalar det etablerade och smaskaliga kulturlivet som absolut nddvandigt och dyrbart for sta-
den.

Att man fran Malmé kulturstods sida, den instans som handhar det ekonomiska stodet till
det fria kulturlivet i staden, pa sin hemsida skriver att “det fria kulturlivet ar viktigt for
Malmds framtid” &r kanske inte sarkskilt forvanande.”® Det kan daremot vara intressant att se
att man i denna presentation har anammat en hel del av argumentationen om kulturens bety-
delse for stadsfornyelsearbetet:

De fria kulturaktorerna bidrar till att Malmé idag upplevs som en storstad, med det utbud, den va-
riation, och det folkliv det innebar. De foretrader alla konstnarliga omraden och svarar for mycket

av dynamiken och fornyelsen inom kultursektorn ... Forskning visar att ett rikt fritt kulturliv
betyder mycket for en stads dragningskraft och méjligheter att utvecklas. Kreativa per-
soner inom alla omraden soker sig allt oftare till platser som kan erbjuda en bra blandning
av smaskalig kultur, sociala métesplatser, service och upplevelser.”

Aven i dokument som representerar en “kulturpolitik av andra ordningen” betonas vikten av
ett rikt kulturliv med fotfaste i bade det smaskaliga fria kulturlivet samt den traditionellt defi-
nierade Kkultursektorn. Som exempel kan nédmnas rapporten “Plattform fér kunskapsstaden
Malmg”, vilken genom att tala om samspelet mellan den kulturella, den attraktiva, respektive
den innovativa dimensionen som en “pragmatisk fusion” for kunskapsstaden utgor ett fall av
sadan indirekt, eller 1at sdga mangbottnad, kulturpolitik. Trots detta dr det anda forst och
framst den traditionella kultursektorn som patalas som kulturellt relevant:

Kulturen bidrar till en allmént stimulerande och kreativ atmosféar i staden. De mindre
grasrotsaktiviteterna som gallerier, musikcaféer, ateljéer och mindre teatrar ar i detta
avseende minst lika viktiga som storre, mer etablerade kulturscener som Stadsteatern och
Konserthuset.™

| intervjuer jag gjort med representanter for stadsbyggnadskontoret, informationsavdelningen,
samt turistenheten pa Malmé stad malas en 6verrensstammande bild. Alla jag pratar med &r
eniga om kulturlivets betydelsefulla roll for staden och stadsfornyelsearbetet. Det stédndigt
pagaende, dynamiska, smaskaliga, och (till och med) smala kulturlivet ségs vid flera olika
tillfallen vara synnerligen viktigt:

— Men du kan inte fa ... har du inte en duktig musikskola, eller kulturskola som plockar
upp alla de hér ... har du inte en liten experimentscen dar det kommer fyra stycken och
lyssnar ... sa far du aldrig de stora sakerna heller. Man maste ha, tycker jag, bade bredden
och djupet.

| en annan intervju aterkommer samma betoning:

— Bade djupet och bredden &r ju enormt viktiga; att man kan hitta ett braddjup i utbudet,
men ocksa bredden ... alltsa allt mellan himmel och jord. Darfor att det som &r intressant

72 http://malmo.se/kultur/malmokulturstod/omdetfriakulturlivet.4.3101c0911206abdf073800021180.html
(20090904)

73 Ibid. | tidigare version fanns det en tillhérande referens till ”Forskning visar...” dar man direkt hénvisade
till Richard Florida. Denna togs bort i samband med att hemsidan uppdaterades. Jag har inte fatt fram nagon
forklaring till varfor denna strykning gjordes.

74 “Plattform for kunskapsstaden Malmg”, s. 16.
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for nagon kan vara totalt ointressant och fraimmande for nagon annan. Men det ar just den
hér ... hela tiden vaven av ... den har farskvaran ... som gar éver tiden som &r sa oerhort
viktigt. D& far man ocksa utifran ett publikt perspektiv, eller utifranperspektiv
forhoppningsvis en Okad trovérdighet ... Det ar darfor jag tror att det har kontinuerliga
innehallet eller utbudet ar sa viktigt, for dar ligger en kraft, en jattekraft, i det.

Tendensen &r dock att det traditionella kulturlivet, kultursektorn och de smaskaliga aktivite-
terna som har direkt eller indirekt namns, till storsta del uppmarksammas utifran dess relation
till andra (mer spektakuldra) h&ndelser. Det blir till exempel tydligt senare i en av dessa inter-
vjuer att "braddjupet” forlorar sin kraft om det mister sin koppling till bredden. Djupet ses
inte &ga nagot varde nar det inte langre fungerar som grogrund fér "topparna”, det vill saga de
stora publikinriktade evenemangen. | den namnda MINT-rapporten etableras en sadan relation
mellan djup och bredd till exempel genom att bilder pa bland annat en valbesokt Malmdofesti-
valen, Malmo FF, Melodifestivalen och ndgon musikalteater ackompanjeras av losryckta ci-
tat, utklippta fran dagspress, som ”Det béasta med Malmo é&r att det hander sa mycket kul inom
konst- och kulturlivet” och "De flesta har gatt pa Konsthogskolan i Malmo, en del har flyttat
hit, lockade av Malmés rykte som svenskt centrum for ung samtidskonst”.” Lésrycktheten &r
frapperande, likasa godtyckligheten i urval av citat; nagot handlar om musiklivet i Malmo,
nagot annat om gronytor i staden. Som lasare uppleveler man en total brist pd sammanhang,
annat &n det uppenbara: att alla dessa verksamheter och handelser &r indragna i en marknads-
plan med syftet “att profilera Malmé med en egen och unik identitet”.”

| detta lage ar det inte bara sa att den traditionella, snava, kulturen, konsten forlorar ett stort
matt av sin historiska sarskildhet (en rérelse som for 6vrigt varit lange pataglig). Det ar ocksa
fallet att den lilla sérskildhet som &nnu aterstar i viss man fungerar som ett alibi som skanker
ett matt av trovardighet at andra mer eller mindre forankrade evenemang i staden. Kulturlivets
inflytande pa stadsfornyelsearbetet, nu omskrivet till kraften hos de “standigt aterkommande
lokala arrangemangen”, ar att forlana de publik- och uppmarksamhetsdragande “en-gang-i-
livet-arrangemangen”, och stadens varumarke i sin helhet, med ett drag av autenticitet.

Men med inflytandet kommer ocksa utflytandet. Vid sidan av betoning av den “smala”
kulturen "djupet” sa ar det tydligt att kulturbegeppet slirar vasentligt. | en av mina intervjuer
namns i ett och samma stycke bibliotek, konst, klubbmusik, Melodifestivalen, ishockey och
biografer nar det talas om kultur. | en annan uppstar begreppet “kulturkultur” for att under-
stryka att det rér sig om en mer traditionell eller snav forstaelse gallande bland annat konstna-
rer, till skillnad fran till exempel cafékultur och datorspelsutveckling som ocksa namns. | en
tredje vill intervjupersonen se ett sa brett kulturbegrepp som majligt da, som han uttrycker
det, "jag avskyr elitism i sddana har sammanhang™.

Om den nya kulturutredningens férhoppning med aspektpolitiken var att starka kultursek-
torns utvecklingsmajligheter sa infrias denna atminstone ideellt. Som begrepp ar kulturens
inflytande stort. Reellt sett daremot, har kulturens inflytande glidit ur handerna pa kultursek-
torn. Den tydliga identitet” som sektorspolitiken sades ha tilldelat kultursektorn &r i sam-
manhanget nu mer an férsvagad, snarare har den helt och hallet l6sts upp, eller som Jameson
menande, den har exploderat for att lagga sig som ett damm (eller magiskt stoff) éver den
politiska och ekonomiska ordningen.

Slutord: En gemensam kultur i upplevelsen

Hittills har vi har uppehallit oss vid aspektspolitikens synséatt vad det géller dess inverkan pa
det sndva kulturbegreppets verksamheter. Slutligen vill jag understryka att de tendenser som

75 "Motesplats Malmé”, s. 5 och 7.
76 Ibid.,s. 7.
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lyfts fram ocksa har betydande konsekvenser for den bredare kulturforstaelsen, kulturen som
ett helt levnadssatt”. Samma problematik som kultursektorn star infor med den kulturella
ideologi som stadspolitiken foretrader avspeglas an mer ¢desdigert i den gemensamt levda
kulturen i staden. Detta innebdr en situation dér 1) det &r en kultur som i forsta hand definieras
utifran exponerade varden och 2) att kulturens utarmas pa delaktighet.

Kunskapsstaden Malmé har sin givna symbol i skyskrapan Turning Torso. Den 54 va-
ningar och 190 meter héga byggnaden framkallar den maktiga ké&nslan hos ett monument,
beskrivet av Lefebvre som ett socialt anlete for varje samhdallsmedlem att identifiera sig
med”.”” P& en och samma gang formar denna byggnad hela den rumsliga upplevelsen av
Malmo, synbar fran overallt i staden, samtidigt som den i sin majestat fjarmar sig fran den
narliggande miljon och férlorar kontakten med sin omgivning. Turning Torso framtrader pa
samma satt som Benjamin beskrev konstverkets aura, nara men anda sa avlagsen. Foljaktligen
presenteras ocksa Turning Torso som ett konstverk: "Nar boendet blir en konst, och design en
del av livet”.”® Genom att annektera den plats dar Malmés under 1&ng tid barande industri,
Kockumsvarvet, tidigare var beldget vaxer ocksa den symboliska kraften i Turning Torso till
att bli ett foremal som, liksom Arendt menade, uttrycker sjalva kvintessensen av den anda
som besjalat den. Turning Torso utgdr, precis som byggnaden marknadsfors, “ett nytt satt att
leva och arbeta””. Som postindustriell markér uttrycker byggnaden det materiella livet och
den kulturella forestéliningsvarlden i den anda som besjélat den; kunskapsstaden Malmg.

Som jag har har betonat bér denna typ av iscenséttning av staden lasas mot bakgrunden av
senkapitalismens kulturellt praglade upplevelseekonomi, samt neoliberalismens Okade infly-
tande pa den lokala politiken. Som en kérna i den organisationsprincip som stadspolitiken i
detta lage utvecklar ligger ett ideologiskt formande av en gemensam kultur i staden som inne-
bar att det attraktiva varde som finns i bilden av Malmé utifran sett, ligger till grund for de i
staden boendes valbefinnande. Nar Turning Torso tilldelades ett internationellt byggnadspris
2005 gjorde llmar Reepalu foljande uttalande:

— Jag dr mycket glad for all den uppmarksamhet som pa det har sattet riktas mot Malmo
och mot Oresundsregionen och jag tycker att alla malmdbor kan dela den gladjen och
kénna stolthet Gver att deras stad ar foremal for ett s har stort och positivt intresse ute i
varlden®

Citatet visar med all tydlighet den logik som medfor att attraktivitet pa samma gang blir ett
kapital for stdder att exploatera och den referens for vilken vélfarden i staden mats. Upp-
backad av den ledande princip som handlingsprogrammet "Vélfard for alla: Det dubbla ata-
gandet” slog fast, utan tillvaxt - ingen valfard, utmynnar detta i en kultur dér den iscensatta
staden ocksa blir en stad for medborgarna att identifiera sig med. Saken ar tydligt formulerad i
”Motesplats Malmo”.

Eftersom ocksa stader konkurrerar, om foretagsetableringar, om attraktiv arbetskraft, om
skattebetalare, om turister osv., sa maste ocksa en stad kunna framhéava sig med en unik
identitet som ar efterfragad och attraktiv for just de manniskor eller foretag man vill locka
till sig. ...

Det finns fortfarande en sjélvbild hos Malmdbor om Malmé som en hdndelsefattig och

77 Citerad i Chien-ting Albert Lin, “(Visual) Consumption of Cosmopolitanism in Tapei 101", Interstice: A
Journal of Literary and Cultural Studies, Vol. 1. No. 1 (2008). s. 6.

78 HSB informationsblad, otryckt.

79 Ibid.

80 http://lwww.malmo.se/arkiv/nyhetsarkiv/nyhetergamla/ilmarreepaluomprisettillturningtorso.
5.33aee30d103b8f159168000114525.html (20080506)
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sluten stad. Nya attityder maste befastas utifran vardebegrepp som *Malmos gastfrihet’
eller "Det goda vérdskapet’. Sadana forhallningssatt och attityder maste forankras val,
saval i de kommunala verksamheterna som hos stadens affarsidkare, nojesarrangorer, taxi
och servicepersonal m.fl., och hos Malmoborna i allmanhet.®

Det ska understrykas att sjalva funktionen av “den forestallda staden”,® inte 4r nagot som

enkelt adderas till faktiska forhallanden. Den imaginara strukturen kan mycket val generera en
kansla av framatstravande och alstra kraft till att driva igenom projekt av nytta for hela sta-
den.®® Men risken ar standigt narvarande att forestaliningarna ar illa forankrade i medborgar-
nas levda erfarenheter av den egna staden, och att kontakten med den politiska realiteten gar
forlorad.®* Det uppstar d& onekligen konflikter som blottar ett avstdnd mellan de styrande och
de boende i staden. Gar man tillbaka till Raymond Williams som understrok delaktigheten
som ett fundament i skapandet av den gemensamma kulturen ar det en uppenbar risk att denna
delaktighet riskerar att ga forlorad. Nar en urban regim utarbetar en kollektiv gemenskap for
medborgarna att identifiera sig i grundad pa en bild av staden som i forsta hand ar adresserad
till en marknad utanfor staden, “attraktiv for just de manniskor eller féretag man vill locka till
sig”, aterstar det inte nagon annan delaktighet an att passivt spegla sig i denna projicerade
bild. Kulturen upphor att vara en organisk, ofullstandig, process for att istallet enbart bli en
fardigpaketerad vara.

For att slutligen ge en sista illustration av problematiken: Turning Torso, symbolen som &r
en angeldagenhet for “alla malmdébor”, ar en byggnad som &gs av ett privat foretag, HSB.
Byggnaden é&r inte 6ppen for allmanheten. De forsta dren efter dess invigning valkomnades
man dock till ett "upplevelsecentrum” i huset bredvid "dar du far chans att med egna dgon se
hur det &r att bo och verka i HSB Turning Torso”.® Bestkarna kunde har “se filmen om
byggnaden och uppleva hur det &r att leva i ett konstverk”, och efter besdket képa med sig
souvenirer hem.®® Delaktigheten &r alltsd begransad till att best i inte mycket annat &n den
symboliska gemenskap som kan tillagnas genom en medierad och visuell konsumtion.®” Det
kanns valdigt langt ifran det stolta budskap som samtidigt sands ut: ”Nu ar visionen verklighet
och du kan bli en del av den.”®®
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